
411-641، ص  2جلد9139  زمستان،  22، شمارهدرعلوم انسانی ومطالعات اجتماعی  علمی پژوهشمجله    

http://www.jhss.ir 

 ایرانی  بزرگ شناسان جامعه نگاه از رسانه
 
 

 

 

 

 

 1صادق شیخی

 ، تهران، ایران مدیریت رسانه تهران غربارشد    کارشناس1

 

 نویسنده مسئول: 
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 چکیده: 
اعی دید تحقیقاتی و پژوهشگرانه بر  جامعه شناسان به دلیل ارتباط با مسائل اجتم رسانه ها نقش مهم و موثری بر افکار عمومی و عملکرد جامعه دارند و 

  مبتلابه دارند و کشور ایران به دلیل موقعیت استراتژیک در منطقه جزء کشورهای پر خبر و کانون توجه رسانه هاست. در این مجال با بررسیموضوعات 

است. مواردی نظیر سواد رسانه ای،  لف پرداخته شده سان در زمینه نقش رسانه ها در حوزه های مختمقالات پنج سال اخیر و استخراج ایده های جامعه شنا  

، تبلیغات و سطح مصرف موضوعات مورد بحث این  اعتماد اجتماعی، جامعه پذیری، توسعه رسانهتاثیر بر افکار سیاسی، انزوای اجتماعی، سرمایه اجتماعی، 

 گروه بوده است.

 

ی شنه، جامعه شناس، ایران، محتوا، اثربخرسا واژگان کلیدی:
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  ه:دممق
اجتماعی دید     با مسائل  ارتباط  به دلیل  دارند و جامعه شناسان  و عملکرد جامعه  افکار عمومی  بر  و موثری  نقش مهم  آنجا که رسانه ها  از 

ر منطقه جزء کشورهای پر خبر و کانون توجه  تحقیقاتی و پژوهشگرانه بر موضوعات مبتلابه دارند و کشور ایران به دلیل موقعیت استراتژیک د

ه به شناخت عمیق مسائل درون مرزی بهتر از هر فرد دیگر قادر به تحلیل امور اجتماع می  رسانه هاست و جامعه شناسان هر کشور با توج

فرهیخته می توان گامی در جهت  باشند لذا شناخت دیدگاه آنان بر مسائلی نظیر رسانه حائز اهمیت است و با تمرکز به ایده های این قشر  

 های کشور برداشت.   اعتلای رسانه
 

   روش پژوهش:
پژوهشی  علمی  مقالات چاپ شده در مجلات  میان  ایرانی  که  از  بود  توسط جامعه شناسان  ارائه شده  پنج سال گذشته  افشره    در  و  نظرات 

 دستاوردها استخراج شد و مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفت.
 

 سواد رسانه ای: 
آگاهی   نگرانیاست.    اجتماعی  هایشبکه   و  مطبوعات  تلویزیون،  شکل  سه  به  رسانه   مخاطبرپمحصولات    و  هابرنامه ایران،    جامعه  رد     فزونی 

نیاز  امروز  می شود.    مدنظر گرفته  هارسانه   محتوای  و  پیام  به  نسبت  مخاطب  به درک  یجد  توجه  با  پیام  تحلیل  و  تجزیه  توان  و ایرانی انمخاطب

به رشته   جمعی  رسانه ی  محتوا  تحلیل  تجزیه  برای  انمخاطب  سازیتوانمند  الزام  شو ومی  سح  جامعه  سنیمختلف    هایگروه  در  آن  شآموزبه  

  نیز   و  پیام  تولید  چگونگی  درک  رسانه،  پیام  در  پژوهش  شامل  شناسان  جامعهاجتماعی و    علوم  نمحققی  مطالعاتی  حوسط   ده است.آمتحریر در  

  اکاذیب   نشر  تکیه دارد.  ایرسانه  سواد  بر  وآن دارند    پیام  و  رسانه  به  بخش  آگاهی  ینگاه  است، که  رسانه  اثرات  و  رسانه   نمخاطبامورد  در  مطالعه

  پراکنی شایعه   ،اشتباه  انحراف و  دردامنباید    رسانه   لذا مخاطب.می شود  مختلف پراکنده   ابعاد  در  و  تبسیار شایع اس  هارسانه   در  ادرستن  مطالبو  

،  قدرت  است،  نوشتن  و  خواندن  توان   آموزیکه سواد  طورنهما.  دگرفتار شو  هارسانه  روح  و  ذهن  اغوای   و ایجاد  ارزیابی  تحلیل،   دسترسی،    و 

مصادیق    ایرسانه   هایپیام  باید.  هستند  ایرسانه   سواداز  از  تا  باشد  رسانه   دستدر  محکم  و  مستند  یچارچوب  لذا  شامل    هم  محتوا  استفاده 

 .1گردد   اجتماعیای و  رسانه  ذاریگسیاست   حوزهاشخاص حرفه ای    و  محققین  هم  و  عام  مخاطب

افراد    که  ی استیادگیری مستمر   که   گفته می شود  امعه پذیری سیاسیرا جبر افکار سیاسی شهروندان    تأثیر رسانه  تاثیر رسانه بر افکار سیاسی:

ارزشها    طی آن  .برند  ی میوظایف، و نقش خود در جامعه پحقوق،  به  ند و  گردبا نظام سیاسی آشنا می    ه کسب اطلاعات و تجربتوسط آن با  

به منصه در قالب مشارکت سیاسی    و  باشد  می تواند همراه تغییر و تعدیل که  د  می شو  ل سیاسیمن جمله مسائواعتقادات و آداب و رسوم  

بنشیند. این    ظهور  از  اث مکانیسم  مهمر  شمار  حوزه  مسائل  کهمی    به  چیزی  و  خود    اثر  دگردمی  موجب    رود  شورسانه  ه  حلمر،  د نمایان 

شدن سیاسی   فرایند اجتماعیاستمرار  ارزشها و نگرشها باعث یتقویت برخ و با تعدیل .می باشدفرهنگ سیاسی و انگیزه سیاسی  اسیونکانالیز

 2ارند د  ریاثت  بر مخاطب  خاصی  با مکانیسم  هریک از رسانه هافراهم شده و  

در بین خانواده های ایرانی به دلیل تصور مثبت فرزندان نسبت به  تماعی باشد اینترنت در بردارنده روحیه انزوای اج ممکن است  انزوای اجتماعی:

ست، باعث میشود این ارتباط  نهاآ  دینی که احترام به پدر و مادر را از اساساحکام  همچنین    د.دارمحکمی وجود  فامیلی    والدین خود ارتباط

 3. دنمای وارد   این رابطه خدشه ای  تواند بهمی  سانه نقوی باشد و عاملی مانند ر
 

   سرمایه اجتماعی:
شامل آسیبهای   انسجام، اعتماد و مشارکت اجتماعی، هنجارهای تعمیم یافته است. پایداری اجتماعی شهری سرمایه اجتماعی شامل آگاهی،

یافته های تبیینی نشان    سطح پایین تر از متوسط قرار داشتند.اجتماعی، عدالت اجتماعی، آزادی اجتماعی، امنیت اجتماعی و رفاه اجتماعی در  

یه اجتماعی ارتباط معناداری با پایداری اجتماعی شهری داشتند. هرچه میزان سرمایه اجتماعی افزایش می یابد، منجر به بهبود  داد که سرما

 4مولفه های پایداری اجتماعی شهری می گردد

  شرکت  جمعی، رسانه های  از  استفاده به  پایین ترین آن مربوط  و  سیاسی(  مشارکت  اجتماعی، )وساطت  نانجوا اجتماعی  سرمایه مقدار  بالاترین

 حد  در  اجتماعی  سرمایه  است؛ به طوری که  برونگروهی(  و  درونگروهی  طبقه بندی )سرمایه ارتباط،.  مدنی است  و مشارکتهای  در انجمن ها
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واختلاف بوده،  اجتماعی  متوسط  است  زنان  به  نسبت  مردان  سرمایه  داشته  محل    .فزونی  تحصیلات،  وضع   سکونت،بین  میزان   وضع  تاهل، 

 5رابطه معنی داری دیده نشده است   و سرمایه اجتماعی  حیات،  قید  والدین در  بودن  اشتغال،

ارزشها و    ی درکار، منزوی و بزهظاهر، جلف در  کلامیهای پرخاشگر   و با تیپاست  تر از حد متوسط   سرمایه اجتماعی جوانان پایینمیزان  

 6دارند گیاهی رابطه  غذای    تناولخارجی و    گوش دادن به موزیکفیلم و    یی و ورزش در اوقات فراغت، تماشا  ذهب، م معتادهنجارها،  

اکید  پردازان سیاسی و اجتماعی مورد ت  اجتماعی محسوب میشود و از سوی نظریه  تحقیقات سرمایهمهم  موضوعات  از    اعتماد  اعتماد اجتماعی:

ماهوارهاست.   تلویزیون  تماشای  رابطه  میزان  دا  ای،  اجتماعی  اعتماد  با  فعالیتهای  .  ردمعکوسی  که  است  حالی  متقابل،  در  معامله  داوطلبانه، 

بر مشارکت مدنی و    دمیتوانن  تماشای تلویزیونتنها  .  مثبت دارند  اجتماعی رابطهبا اعتماد    دل و دادن و احساس عانیوق  نگرش مثبت به اجرای

اثر منفی  اع ارائه شده، مطور کل  به   ها   به نوع مدیریت بر تلویزیون و رسانه  باید  زمینه   در این  داشته باشد،تماد اجتماعی  و شرایط  ،  حتوای 

 اطلاعات   عرضهبا  که    روند  شمار می  بهشاخص عصر جدید    های  های جمعی از پدیده  رسانهشک  بدون    .داشت  توجه  فرهنگی جامعه  اجتماعی

تلویزیون  .  را شکل می دهند  مخاطبقرار میدهند و الگوهای کنش    ثیراتحت ت  ناگوگونموضوعات  رمورد  را دمخاطب  نگرش    دانش ومختلف،    

زندگی   به ابعاد گوناگون دادن سهم مهمی در شکل فراگیری و عمق نفوذ پیامبا درنظر گرفتن  که استخصوص جمعی در این  هرسان  مهمترین

و  ، اشتومکا،  کلمن  ،پاتنام   ،اوسلنر  ی نظیر. صاحبنظرانیفا می نمایدااجتماعی  اعتماد    نیز  اعتماد و  ر برثیات  آنها   از مهمترینو    بشرذهنی  و  عینی  

اجتماعی باشد.   کننده اعتمادمشخص  در تعامل با سایر عوامل اجتماعی میتواند  بصورت غیر مستقیم    تلویزیون .اند  اشاره داشته  ه آن گیدنز نیز ب

در  . لذا  شودالقا ن  تلویزیونی بدبینی زیادی به افراد های  برنامهسعی شده در  ،  صدا و سیمای ایران  یت دولتی و فرهنگمدیری  درنظر گرفتنبا  

عوامل  شناسایی  تا  ت دارد  ضرور  در سازمان صدا و سیما  اعتماد اجتماعی، اختصاص بودجه  ء ارتقا  و  ظایجاد، حف  برایسیاستگذاری فرهنگی  

تر در   میتوانند از طریق وضع قوانین عادلانه  فمختلی  سازمانها و  نهادها  .  انجام گیردثری  وم   ماقدا  ت پذیرد ول و داد صورمؤثر بر احساس عد 

  جهت   گیری  تصمیم   سیردر    مختلفسیاسی و اجتماعی  ات  جامعه، دخیل کردن جریانگوناگون    هایقسمت  توازن نسبی میان منافع گروهها و  

سعی در توزیع عادلانه منابع جامعه    نیزقدرت، و  یگاه آنان درنظر گرفتن جامدبا شهروندان بدون  ردبرخو کشور، سعی در امکاناتگیری از   بهره

 7داشته باشند اعتماد اجتماعی در جامعه    بر وضع  مثبت  اثریگروههای اجتماعی    ها، مذاهب، جنسیت و  قوم  بین

قومی با تاکید بر نقش  ملی و    دینی و  تشکل هویتو    این فرایندمایی  چگونگی بازن  مهمترین ویژگی  فرایند جامعه پذیری با تاکید بر نقش جنسیت:

الگوهای مبتنی بر هژمونی مردانه با سیستم آموزشی گوناگون، جامعه پذیری دینی، جنسیتی، و ملی، کاملاً چشمگیر و فراگیر    است.  جنسیت

نمایان جنس مذکر معطوف به مفروضاتی از پیش پذیرفته شده است و بر اساس آن نقش جنسیتی متفاوتی برای مردان و    می باشد، برتری

به خصوص سیستمهای    جامعه پذیری  متفاوتاز طریق مکانیسمهای    اعتقادات  اینزنان در فرهنگ و اقتصاد و جامعه سازماندهی می گردد.  

پذیری در    سنجش بازتولید مدل هژمونی مردانه جامعه  برایمبانی نظری  با  و سیستم آموزشی  دد  گر  در جامعه نهادینه می  آموزش و رسانه

بی طرفی "تحت عنوان    نقطه مقابل الگوی وایتلی  و  اندیاد نموده    "سوگیری جنسیتی"  باو سوگار از آن    ساندرلاندالگویی که  ایران ارائه گردد.  

  ، س مذکرند جنبازنمایی کننده  درسی،    کتب  کلیدواژه هایافراد و  اسامی   و  تصاویر  سوم مشخص شده است که بیش از دومی باشد.    "جنسیتی

مفروض و قطعی    یگردد بلکه امرنمی  اتفاقی و تصادفی تلقی      در سیستم آموزشی  این امر.  می باشد  مشهودتر و محسوسترمردانه  و الگوی غلبه  

گونگی بازنمایی مناسبات بین مذهب و  است. چ   مطلق جنس مذکر  برتریو    هژمونی مردانه  مشخص کنندهاین قبیل الگوهای جنسیتی  است.  

نشان    مذهبی بودن اسامی مردان و اسامی زنانرد مطالعه مشهود است،  کتب درسی مو  اسامی مذهبی در تمامی  اگرچه غلبهمیباشد.    جنسیت

  ابتدایی و هم در سایر کتب درسی تمامی دوره نی دوره نسبت به اسامی مردان است که هم در کتب دیمذهب بر اسامی زنان کمتر  لبهغ دهنده

شکل غالب پوشش زنان در کتب    . چادر می شودمشاهده    هم  پوشش زنان  حجاب و  بازنمایی  الگوهای مشابهی برای  های تحصیلی غالب است.

  درسی کلیه دوره بقیه کتابهای    م درابتدایی ه  کتب دینی دوره  هم درحال آنکه مقنعه و مانتو  است،    دبیرستان  راهنمایی وهای    دینی دوره

  مشخص کننده الگوهای  و  وجود دارد.    چندگانه ایمذهب و جنسیت، الگوهای  مورد بازنمایی مناسبات  درلهذا    .است  شده  استفادههای تحصیلی  

غلبه مذهب    بستانیدانش آموزان دست.در  مخاطبین اصلی این کتاب ها  سنتابعی از    بازنمایی مناسبات مذهب و جنسیت از سیستم آموزشی

و    شود  پرداخته می  جنسیت به    افزونتری   با دقت و حساسیت  بیشتر می شود وسن مخاطبین    ، و با افزایشتر    جنسیتی ملایم  های  بر مؤلفه

زنانه   شمایدر  ، مفهوم ملت سایر کشورهادر منابع آموزشی   .ندی گردم ظاهر ب دینی اچادر( در کتبیشتر )و پوشش  دینیزنان در قالب اسامی 

مردان   بیش اززنان در قالب هویت ملی هم  . در کتب درسی ایرانمی گردد القا مردانه یمسؤولیت به عنوان از آن  صیانت لذا ،شده است متصور

داده تص  نام  چه)  شده  نشان  ایران  ویرو  ملی  هویت  با  است.  زنان  مردان  از  بیش  اغلب  (،  عوض  و  در  غیرملی  های  هویت  با  که  افرادی 

یادآور فرهنگ مصطلح    حقیقتدر  .  هستند  هااند، بیشتر مرد در این منابع آموزشی بازنمایی شده  (و عربی   غربینامهای  تصاویر و    چه) نیغیرایرا
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  براساس پذیری    مبانی تئوری جامعه  با درنظر گرفتنکه  .  ندح از طریق سیستم آموزشی بازتولید شده اضاو طور  به است که مام وطن  وسوم بهم

 8متصور است ای    سیستم آموزشی و رسانه نظیرپذیری   منابع و مکانیسم جامعه  راهفرهنگی از   ماعی و استاندارد انتظارات اجت
 

 توسعه رسانه: 
غیرمستقیم و و روابط    فردگرایی، مشارکت اجتماعی، سطح رفاه اقتصادی افراد  گرایی، روحیه  مصرف  شامل  ای  مصرف رسانه  فرعی  هایرمتغی 

  پس از   ،شناسی  های جامعهتئوری    پایهبر  .اندداشته    شده به شهر  ساکنان روستاهای تبدیلبر سبک زندگی    را   یرثابیشترین تو  است  ه  ثانوی

موجب  و    دهند  میبروز  عوامل اجتماعی، فرهنگی و اقتصادی    نظیر  گوناگون  ل، در قالب عواملتحو  اینی  پیامدها تبدیل یک روستا به شهر  

انسان امروزی پدید آمده است.  برای    زندگیورود تکنولوژی، تغییرات بنیادین    منطقه می شوند.ن  ایاجتماعی، فرهنگی و اقتصادی در    مسائل

مراه  رسانه و رادیو   ت. فعالیشده انده  زندگی روزمرلاینفک  بخش    ( ماهواره، کتاب، ویدئو  مطبوعات، تلویزیون، اینترنت،ها )  افزایش مصرف رسانه

ع  لا اط   وبا فرهنگ شهر   نطبقدانست. پیامهای م  این روستاها  ارتباطتغییرات    اولیناز    شود  میرا  ف  رااط   مناطقارتباط شهرها و    وهها  را  توسعه

ارتباطات  ، فرصت  در جای جای آنشخصی و عمومی    اتومبیلو  آسفالت    هوجاد  شوند  تولید و پخش می زندگی شهری    سبک  ر موردرسانی د

اجتماعی، فرهنگی  عللحاصل آغاز می شود که تی به نوین سبک زندگی سناز  ای گسترده حرکتو ند. ک  با شهرهای اطراف فراهم می رودررو

اقتصادی   از زیرساختپیشرفته  امکانات    کهاست  و  ارتباطی    و برخورداری  آنها  از  های  اجتم   .استمهمترین  و گسترش سبک    اعیتشکیلات 

  ریزی   و برنامه  ، سیاستعصر جدیداست. در    اشتهدا   ادفر ابر عادات غذایی    چشمگیری  اثراتغذا ایجاد کرده و   نحوه صرفدر    شهری،  زندگی

شهرداریها و  دولت  است  کلان  ای  گونه  شهری    به  زندگی  سبک  شده  باعثکه  تنهاکه    تغییراتی    نظیر ساختارهایی    بلکه  مصرف  الگوی  نه 

شهری شدن سبک زندگی در    دهدیعنوان پ  به  توان از آن  میکه    بوده  سبک زندگیهمچنین    تعاون و  روحیه، نوآوری،  فردگرایی،  همبستگی

 .9روستاها نام برد

 

     تبلیغات و سطح مصرف:
د  کاربرد وسایل تأثیرگذار بر ذهن ، به جهت سودمند نمایاندن کالای تولیدی و بالنتیجه خرید و مصرف آن در سطوح اجتماعی، به غیر از تولی

کنین شهرها بنا به دلایل مختلف من جمله افزایش تبلیغات و ر ساوسیع فرهنگ و نگرش نوین فضای شهر، و تاثیر رفتاری قابل ملاحظه ب 

رسانه فعالیت بسیار وسیع، میل به مصرف بیش از حد به یک قاعده تبدیل شده است. بنا به دلایل گوناگون، بیشترین سطح مصرف در مقایسه  

 10با مردان به زنان اختصاص یافته است 
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 بحث و جمع بندی:
اد رسانه ای، تاثیر بر افکار سیاسی، انزوای اجتماعی، سرمایه اجتماعی، اعتماد اجتماعی، جامعه پذیری، توسعه  مجال مواردی نظیر سو در این  

رسانه، تبلیغات و سطح مصرف موضوعات مورد بحث جامعه شناسان بوده است. سرمایه اجتماعی بدلیل مشابهتهای بیشتر به مباحث جامعه  

ار گرفته بود و نتایج قابل تاملی به دست داده و نقش رسانه رادر این زمینه به خوبی مشخص  یشتری مورد پژوهش قر شناسسی توسط عده ب

با نموده است. شاید سایر زمینه ها دست سایر رشته ها برای بحث و تحقیقات بازتر بوده و جامعه شناسان کمتر بدانها پرداخته اند که البته  

را بیشتر نمایان می  و تعامل میان گروهی برای روشن ساختن بهتر مسائلی از این دست  ت حضور چند رشته ای  توجه به نتایج حاصله، ضرور

. سازد
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