
 81-95، ص  1جلد1399، زمستان  22مجله علمی پژوهش درعلوم انسانی ومطالعات اجتماعی، شماره
http://www.jhss.ir 

شبکه های استفاده از  میزان  برهویت اجتماعی تاثیر  یابیبه منظور ارز یارائه مدل

 1استان همداندر   13-29مجازی در بین نوجوانان و جوانان   اجتماعی
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 عضو هیات علمی دانشگاه پیام نور استان همدان   2
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 چکیده 
به منظور ارزیابی    پژوهشهدف   ارائه مدلی  از    تاثیر هویت اجتماعیحاضر  نوجوانان و جوانان استان همدان    شبکه اجتماعی مجازیبر میزان استفاده 

باشد. جامعه آماری تحقیق شامل،  می  به لحاظ اجرایی پیمایشیتوصیفی و   از لحاظ هدف، کاربردی، از لحاظ ماهیتبر این اساس روش تحقیق   باشد.می

همدان می باشد. تعداد جوانان بر اساس برآورد اداره امور برنامه ریزی وآمار ایران، دفتر استانداری همدان  استان  سال در   13- 29کلیه نوجوانان و جوانان   

با استفاده از فرمول کوکران  باشد.  نفر می175038 نمونه گیری تصادفی طبقه ای  از  به عنوان حجم نمونه  نفر    270که  نسبت جمعیت هر  )به  روش 

به منظور گرد آوری اطلاعات از ابزار پرسشنامه محقق ساخته استفاده می    گیری تصادفی ساده نمونه ها انتخاب شدند. و در مرحله بعد نمونه  (شهرستان 

شبکه اجتماعی  میزان استفاده از    پرسشنامه تحلیل عاملی  بخش است. بخش اول، ویژگی های جمعیت شناختی؛ بخش دوم، گویه های  2شود که دارای  

از روش روایی  در مرحله اول  ،  سازه به منظور سنجش روایی  هویت اجتماعی شامل چهار خرده مقیاس که با  طیف لیکرت طراحی و اجرا گردید. و  مجازی  

اده  آلفای کرونباخ استفروش  از    ابزار   جهت بررسی پایایی و در مرحله بعد از تحلیل عاملی اکتشافی و تاییدی استفاده گردید، همچنین  محتوایی و صوری  

های آماری توصیفی و استنباطی های آماری از روشبرای تجزیه و تحلیل داده  ( محاسبه گردید.% 91/0که آلفای کل پرسشنامه=  گردید که به ترتیب )

ابعاد  دی  جهت اولویت بنبندی، تلخیص و تفسیر داده های آماری از روش آمار توصیفی و در سطح استنباطی  استفاده شد. بدین ترتیب که برای طبقه

استفاده گردیده است.   LISREL و برای تایید الگوی پیشنهادی از مدل سازی معادلات ساختاری از نرم افزار   spss19با نرم افزار  از آزمون فریدمن    سازه 

استفاده از شبکه های اجتماعی مجازی  میزان   هویت اجتماعی برتاثیر  دسته بندی گردیده و در نهایت مدل    (گروهیو    مذهبی،  ملی،  هویت جهانی) بعد  4

 ید.دگر و تایید طراحیجوانان استان همدان  نوجوانان و  توسط

 

 هویت اجتماعی، شبکه های مجازی، جوانان، استان همدان: کلیدی  واژگان

 

 

 

 
 می باشد.1394.  پژوهش حاضر برگرفته از طرح پژوهشی وابسته به دانشگاه پیام نور همدان  1
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 مقدمه  -1

اندازهای ملی و بین المللی شدند، فناوری ارتباطات  آهن در قرن نوزدهم و اوایل قرن بیستم باعث تحول چشم  که تلگراف، تلفن و راه همانطور  

اند؛ تا آن جا که به وجه غالب جهان معاصر تبدیل شده  بی سابقه را به دنبال داشته  و وجه مشخص آن، یعنی اینترنت در زمان ما، تحولات

:  1385د)کاستلز،  عنوان »جامعه شبکه ای« یاد می کناز آن به  ،  3مانوئل کاستلز است. گسترش فزاینده فناوری اطلاعات و ارتباطات، که  

منجر به تحول و دگرگونی در ابعاد مختلف سیاسی، امنیتی، اقتصادی و اجتماعی شده است. ویژگی های جامعه شبکه ای همچون  (،  15

ه سوم بخشیده است که اصل  اقتصاد اطلاعاتی، فرهنگ مجازی و کاهش اهمیت زمان و مکان در تعاملات اجتماعی ویژگی متمایزی به هزار

بنیادین آن اهمیت محوری فرد در عرصه فعالیت های اجتماعی، سیاسی و اقتصادی با بهره گیری از ابزارهای نوین ارتباطی و اطلاعاتی  

و مسائل    توصیف می شود، مجموعه هایی از ارتباطات درونی انسانها از طریق کامپیوتر  4است. در چنین فضایی که با عنوان فضای سایبر 

یک سیستم آن لاین نمونه ای از فضای سایبر است    (23:  2011،  5)آرمی مخابراتی بدون در نظر گرفتن جغرافیای فیزیکی شکل می گیرد

 (.143:  1390)جان پرور و همکاران،  که کاربران آن می توانند از طریق ایمیل با یکدیگر ارتباط برقرار کنند

 اجتماعی در نظام  را  شگرفی تحول  خود  نوبه  به  که است  اجتماعی  های  شبکه  اینترنت، در شده  ارائه های  سرویس  تاثیرگذارترین  از یکی

 حاوی انواع گوناگون برنامه ها و محصولات فرهنگی و اجتماعی است. کرده و   ایجاد جهان کشورهای

د که ساختاری شامل گره هایی با بیشتر از یک  شبکه های اجتماعی را می توان جوامع مردمی متصل شده با انگیزه های مختلف تعریف کر

ارتباط دارند )ویدال و همکاران  از فرهنگی،    2011  6نوع  این شبکه ها به مردم قدرتی می دهد تا دانسته ها و مطالب  1392به نقل   .)

 دلخواهشان را به اشتراک ، بگذارند و ارتباطات را در جهان افزایش دهند. 

ی دیگر گشوده است  در سالهای اخیر جامعه ایران با متصل شدن به شبکه های اینترنتی مجازی مرزهای خود را به روی جوامع و فرهنگ ها

بافت جمعیتی، اجتماعی   لذا، با توجه به ترین کشورهایی است که از برنامه ها و خدمات اینترنتی استفاده می کند.و جزء یکی از پر مصرف

یت  میلیون نفر( جوان است و این جمع 20سال( کشور ما )حدود   24تا 15براساس آمارها بیش از یک چهارم جمعیت )و و فرهنگی ایران 

جوان در دنیایی که اکنون »شبکه ای« شده است نیازهای خاص خود را دارد. با پیشرفت فناوری های نوین ارتباطی، نیاز به استفاده از این  

فناوری ها نیز پیشرفت می کند و طبیعی است که جمعیت جوان و تعداد زیاد آن باعث تغییراتی در الگوی مصرف شبکه های اجتماعی  

 شود.  

آنها می باشد.    7مواردی که می تواند در میزان استفاده از شبکه های اجتماعی در بین جوانان تاثیر گذار باشد، هویت اجتماعی یکی از  

ای از خصوصیات و مشخصات اجتماعی، فرهنگی، روانی، فلسفی، زیستی و تاریخی همسانی است که بر یگانگی  ، مجموعه   اجتماعی هویت

ها  کند و آن را در یک ظرف زمانی و مکانی معین، به طور مشخص، قابل قبول و آگاهانه، از سایر گروه یا همانندی اعضای آن دلالت می 

 تکوین مرحله زندگی، از مرحله این اینکه به دلیل جوانان برای گروهی هر از بیشهویت اجتماعی   (5:  1381)جنکینز،  سازدمتمایز می 

 هویت و زندگی سبک بدون بدانیم که میشود مشخص زمانی امر  این اهمیت  .است سازباشد، مسئله می استقلال یابی و مستقل هویت

 و معنادار ارتباطی برقراری امکان جامعه  یک افراد میسازد،  آشکار را تفاوتها و شباهتها که مشخصی بهای چارچو بدون اجتماعی، یعنی

 چگونگی و چیستی فهم (. همچنین1393به نقل از خواجه نوری و همکاران،  1389  همکاران، و کفاشی) داشت نخواهند را خود میان پایدار

دارد)خواجه   زیادی  اهمیت نیز  انسانی جامعة تکاپوهای  در بلکه افراد روانی ساختار در تنها نه هویت است، که مشخصة دیگری برابر در خود

 (. 1393نوری و همکاران،  

 دهندة نشان اخیر سال چند در مصرفی برخی کالاهای فراوانی اما است، نگرفته شکل آن دقیق معنای به مصرفی جامعه چه اگر ایران در

آخرین آمارها از    (.45:  1387است)ربانی و رستگار،   مصرف کردن یشناختی و زیبای مصرفی فرهنگ سوی  به ما جامعه افراد جهتگیری

درصد کاربران اینترنت در گروه سنی    40کنند؛  درصد مردم از اینترنت استفاده می  60تعداد کاربران اینترنت در ایران نشان می دهد که  

 8. تر اتصال به اینترنت در ایران استسال قرار دارند و اینترنت موبایل بیشترین پارام  29تا    20

با عناصر  امروزه تحت تاثیر جهانی شدن از ساختار ساده با محوریت ایرانی و اسلامی به ساختار پیچیده و ترکیبی   اجتماعی هویت بنابراین  

باشد  اجتماعی در بین جوانان بیشتر می(. در این میان، به نظر میرسد، این تغیر ساختار هویت  1393مدرن تغییر کرده است)خواج نوری، 
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با کشیده شدن دنبال این جریان و تبعات زیستی و تعامل هر روزه جوانان، سبک زندگی و مصرف آنها از مظاهر دنیای مدرن که شبکه  و  

 های اجتماعی مجازی بخش مهمی از ان است به طور ملموس و در سطح انضمامی تغییر می کند.

این پژوهش به دنبال پاسخ به این   ، با عنایت به ارتباط دو مفهوم هویت اجتماعی و میزان استفاده از شبکه اجتماعی مجازی بر این اساس

مدل مناسب تاثیر ابعاد هویت اجتماعی بر میزان استفاده از شبکه های اجتماعی مجازی در بین نوجوانان و جوانان استان  سؤال است که  

 چیست؟    همدان  

 

 تحقیق   پیشینه -2

 پیشینه داخلی  2-1

  1390« در سال    بررسی نقش جامعه ی شبکه ای به روی هویت اجتماعی جوانان )مطالعه موردی شهر اصفهان  مطالعه ایی با عناون »

معنادار حاصل  میان دسترسی جوانان از جامعه اطلاعاتی و هویت اجتماعی رابطه  داد،    این تحقیق نشانتوسط عابدی انجام شده است. نتایج  

توان گفت   می  داشت.  خواهد  جوانان  )فردی،مذهبی،خانوادگی،قومی(  مختلف هویت  ابعاد  بر  مهمی  اثرات  ای  جامعه شبکه  است.  شده 

 . دسترسی از جامعه اطلاعاتی هویت مذهبی جوانان را دچار تزلزل و هویت قومی آنان را افزایش داده است

عنوان» با  جوانان  تحقیقی  زندگی  سبک  تعیین  در  اجتماعی  هویت  نقش  همدان  15-29بررسی  شهر  رضایی  ساله  توسط  سال  در   »

ها  اند. یافتههای دیگر با هویت اجتماعی پرداختهها عمدتاً به بررسی رابطه بین مفاهیم و سازه این پژوهش   انجام شده است.  (1391)کرماجانی

ها )مذهبی، ورزشی  مندی ها )تفریحی، گروهی و دینی(، علاقهدهند که جهت و شدت روابط هویت اجتماعی با ابعاد مختلف فعالیتنشان می

توان گفت که سبک زندگی  شوند و می های اول، دوم و سوم تحقیق تأیید می است. بنابراین فرضیه های مدرن متفاوت  و فرهنگی( و نگرش 

آن اجتماعی  هویت  به  توجه  با  یافته جوانان  همچنین  است.  متفاوت  نقش  ها  خانوادگی  و  مذهبی  هویت  که  هستند  نکته  این  موید  ها 

فرضیه چهار تحقیق مبنی بر نقش غالب هویت خانوادگی و گروهی رد  تری در تعیین سبک زندگی جوانان دارند. بر این اساس  برجسته 

 د. شومی

های اجتماعی مجازی بر هویت  ( در رساله کارشناسی ارشد )که به بررسی تاثیرات و پیامدهای شبکه 1391پور )های پژوهش عدلی یافته

عنوان یک پدیده نوظهور هم دارای آثار مثبت و هم آثار  های اجتماعی مجازی به اجتماعی جوانان پرداخته( خود حاکی از آن است که شبکه 

زاده و عنبرین  (، مهدی 1390قادی )(، عباس 1387جاه و شکوری )راستا با تحقیقات رفعتباشند. وی همچنین در پژوهش خود هم منفی می

بر هویت اجتماعی جوانان هستند و با افزایش  های اجتماعی عاملی تاثیرگذار  دهد که شبکه(، نشان می1389( و احمدپور و قادرزاده )1388)

ها هویت ملی و  مدت زمان عضویت، میزان استفاده، میزان مشارکت و فعالیت و واقعی تلقی کردن محتوای مطالب ارائه شده در این شبکه 

 شود. دینی کاربران تضعیف می

بوک و نوع استفاده از آن در هویت جهانی  ن حضور در فیساین پژوهش به دنبال بررسی تأثیر میزا  (،1392صبوری خسرو شاهی و همکاران)

بوک مورد تأیید است. همچنین  میان هویت جهانی با میزان استفاده از فیس باشد. نتایج حاصل از این بررسی نشان داد که وجود رابطهمی

 بوک متفاوت است. نتایج نشان داد که هویت جهانی به تناسب نوع استفاده کاربران از فیس

 

 پیشینه داخلی  2-2

 هویت گیریشکل در اینترنت تأثیرات به ،"دهویتی جوانان خو رشد بر اینترنت تأثیر" عنوان با خود مطالعه در (2007) همکارانش و 9لانگ

 گذاشته تأثیر هویت رشد از  بعد چهار بر تنها نه اینترنت کاربرد که داد نشان این تحقیق نتایج پردازند.می چینی نوجوانان و اجتماعیفردی

 استفاده که شد داده بررسی نشان این در .است شده مشاهده آنان میان در نیز هویت تبندی صور درک از جدیدی ههای بلکه شیو است،

 مفهوم یک به تعهد میزان عنوان  به نیز هویت رشد و شده سایبرنتیک فهم محیط در تجربیات دریافت جهت روشی مثابه به اینترنت از

 .میگردد درک خود،  از معین

همگن   سوی به را  حرکتی غربی، تهای قدر با نفوذ ترکیب  در مجازی اجتماعی های شبکه که میدهد  نشان  (2012)10تیلر پژوهش  هاییافته  

و   ملی هویت تضعیف و شکست سوی به  ملتها برخی حرکت و جهان در ستیز و تضاد سبب ایجاد حرکت این که اندکرده  آغاز جهان سازی

 در دنیا سراسر در توجهی قابل مجازی افراد اجتماعی هایشبکه این واسطه به که است معتقد وی همچنین است. شده هایشان سنت

 احساس دینیشان و ملی یتهای  هو دادن دست از  خصوص  در و  شده اند رو به رو  بیگانه   عقاید  و فرهنگ با و اندگرفته قرار  یکدیگر با  تعامل

 
9 . Long, J 
10 . Tyler, T 
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خورد که نشان از ظهور و احیای  هایی در برابر این جریان به چشم میهای اخیر در اینترنت مقاومت با این حال در سال   .اندکرده خطر

 های قومی و ملی در اینترنت و ماهواره است. هویت

در این  .  انجام شده است   12توسط ژرانگ و همکاران   2010در سا    11تحقیق دیگری با عنوان»هویت اجتماعی در زندگی اجتماعی فیسبوک«

هویت آنلاین    در حالی که مطالعات موجود  اجتماعی یک ساختار کلیدی برای درک زندگی اجتماعی آنلاین است. مقاله آمده است، هویت

نویسنده به بررسی    این مقاله  ، دردارد  اطلاعات شخصیریشه در پروفایل های کاربر و سایر  که  ،  ارائه میدهد  مفهوم نسبتا ثابت از هویت 

تنش تجربه شده  به  نویسندگان  می پردازد.    در زندگی اجتماعی فیس بوک  تر از هویت، ریشه در الگوهای تعامل اجتماعیجنبه های پویا

طالعه چارچوبی برای درک کاربران  ماین . می پردازند توجه به هویت های گروهی و هویت نقشو  توسط افراد بین جذب و تمایز با بررسی

و    فراهم می کند  را به جای آنکه یک پروفایل نسبتا پابت داشته باشند  آنلاین مختلف، مدیریت فعال هویت  در تعاملات اجتماعیکه چگونه  

 از هویت خود همایت کنند. می تواند به طور موثر تر    چگونهدر محیط های محاسبات اجتماعی  

عنوان با  دیگری  فرهنگی«  مقاله  گیری  جهت  و  اجتماعی  پیوند  آنلاین،  اجتماعی  هویت  آنلاین:  اجتماعی  و    13»شبکه  اگزیا  توسط 

تکیه  است. با  یاجتماع دگاهیاز د  یتبادل دانش در جامعه مجاز سمیپژوهش، درک مکان نیهدف از ا(نگاشته شده است. 2012)14همکاران

در   یرفتار تبادل دانش فرد ین یب شیپ توسعه یک مدل نظری است که به مطالعه نیا ،یاجتماع هیسرما هیو نظر یتبادل اجتماع هینظر بر

فرهنگ    شیگرا  ،یاجتماع  پیوند   نیآنلا  ن،یآنلا  یاجتماع  تیهو  انی که در آن اعتماد رابطه م  یگریانج یانتظار م  جهیو نت  ،یمجاز  طیمح

  یها   افتهدر نهایت ی.  دارد  دی تاکی  آن تبادل دانش در جامعه مجاز  ریبر اثر متقابل فرهنگ که تاث  نیاست. همچن  و اثر تبادل دانش  یشخص

 نقش کلیدی ایفا می کند.   یدر تبادل دانش در جوامع مجاز   نترنت یکاربران ا  نیآنلا  یاجتماع  یها یژگیدهد که و  ینشان م  قیتحق  نیا

نگاشته  (2015)15« توسط پیکاری و همکاران   کاربران  یمجاز  تیهو   یریو شکل گ  یمجاز   یفضا   ،یاجتماع  یشبکه ها  مقاله دیگری با عنوان»

و   شده است. در این مقاله، نویسنده بیان میدارد، رسانه و فناوری چغرافیای روابط را در نوردیده اند و ارزش ها هر روز با تعریف می شوند

از کاربران    یاریبسدر این میان،    هویت انسان با نام هویت رسانه ایی یاد می کند.این امر در شکل گیری هویت انسانها تاثیر دارد. و از  

کرده اند. مطالعه حاضر، از    فا یاافراد    تیهو  جادیدر ا  یادیهم فکر آنها نقش ز  یو گروه ها   یجامعه مجاز  کی  جادیبه خود و با ا  نترنتیا

 کند.  یم  یابیارزرا  مردم    تی هو  یریو شکل گ  جادیشبکه ها در ا  نینقش ا  ،یلیتحل  یروش تئور   قیطر

 

 جمع بندی مطالعات پیشین و نوآوری تحقیق حاضر  3-2

 وجوه و  ابعاد  از باب بسیاری در منظمی  دانش  و اطلاعات کشور، دانشجویی محیطهای  در علمی  پژوهشهای پراکندگی و کثرت به  عنایت با

بندی  در جمعنیست. هویت اجتماعی نیز یکی از این مفاهیم پیچیده و چند بعدی در علوم اجتماعی می باشد.   موجود  اجتماعی  زندگی

نتایج حاصل از مرور منابع تجربی باید اذعان داشت که در اغلب پژوهش های صورت گرفته در داخل و خارج از کشور، به بررسی رابطه  

خته شده است و غالبا تاثیر شبکه های اجتماعی بر هویت بررسی شده است و اغلب  هویت اجتماعی و شبکه های اجتماعی مجازی پردا

مطالعات انجام شده در زمینه موضوع مورد بررسی از نوع مطالعه میدانی انجام شده و با   همچنین  تحقیقات توصیفی و پیمایشی می باشد. 

محقق برای نشان دادن تصویری روشن و قابل  اند. با این حال، در تحقیق حاضر،  آوردی شده های کمی مثل پرسشنامه و مصاحبه جمعروش

ضمن اینکه بر خلاف اغلب پژوهش های انجام گرفته تاثیر هویت اجتماعی بر میزان استفاده از  ارزیابی که بتواند مبنای تحقیقات آتی باشد،  

به ارائه مدلی در این رابطه پرداخته و صحت و سقم روابط سنجیده   شبکه های مجازی بررسی شده است، با استفاده از تکنیک های آماری

 شده است، تا نتیجه حاصل در اختیار پژوهشگران آتی قرار بگیرد.   

 

 پژوهش  چارچوب مفهومیبررسی   -3

 هویت اجتماعی  1-3

 در عضویت و اجتماعی اشتراکات طریق  از را آنها   فرد  که کند می  اشاره  تفکراتی و مشخصات و  خصوصیات به فرد  یک اجتماعی هویت"

 اجتماعی هویت تعریفی، چنین به توجه با (  51: 2015,)(51:  2015،  16)پیکاری و همکاران "کسب می کند اجتماعی های مقوله و ها گروه

 روان  لحاظ از شخص که کند می مشخص فرایند  این (.7-8:  1381)جنکینز،    دانست دیگران با رابطه در فرد خودشناسی نوعی توان می را

 
11 .Social Identity in Facebook Community Life . 
12.  Shaoke Zhang, Hao Jiang, John M. Carroll 
13.The Online Social Networks on Knowledge Exchange: Online Social Identity, Social Tie and Culture Orientation . 
14.  Huilin Xiao, Weifeng Li, Xubin Cao & Zongming Tang 
15.  Naser Peikari, Rasoul Lotfi, Hadi Makhdomi 
16.  peikari et all 
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 سازد می فراهم اجتماعی کنشگر هر برای را امکان  این سازی هویت فرایند دیگر، بیان  به .دارد جایگاهی چه  و کیست اجتماعی و شناختی

 (.11)همان:کند پیدا کننده قانع و مناسب پاسخی خود، چیستی و کیستی  به معطوف بنیادی های پرسش برای تا

 

 شبکه های اجتماعی مجازی  2-3

نظر در پروفایل ها، ایجاد گروه   آن دسته از شبکه های اینترنتی اطلاق می شود که در آن امکانات تعامل، اضافه کردن دوستان، اظهاربه  

این رسانه ها به  (.  2012)احسان و همکاران،  های جدید، پیوستن به سایر گروه ها و پرداختن به بحث و گفتگو، به طور همزمان میسر است

  17دهد تا دانسته ها و اطلاعات خود را به اشتراک بگذارند، و ارتباطات را در جهان افزایش می دهد )توربان و همکاران    مردم امکان می

   (.18:2012  18، به نقل از اشرف    2010

دهد تا مردم به   »یک وب سایت یا برنامه کامپیوتری که اجازه می  »شبکه اجتماعی« را در لغت چنین تعریف می نماید: دیکشنری کمبریج

 (. 1394نوازنی،    )برقراری ارتباط و به اشتراک گذاری اطلاعات بر روی اینترنت با استفاده از یک کامپیوتر و یا تلفن همراه بپردازند«

شگاه  منشأ این رسانه های اجتماعی بسیار متغیر است: برخی از آنها، مثل فیسبوک، برای پشتیبانی از گروه های دانشجویی مختلف در دان

های آمریکائی توسعه یافته اند، در حالی است که برخی دیگر مانند لینکدین، تمرکز حرفه ای بیشتری دارند که هدف شان گسترش تماس  

های کاری یا شغلی از طریق شبکه است. وب سایت شبکه های اجتماعی مانند فیسبوک، فرند استار، لینکدین، لایو ژورنال، و مای اسپیس،  

اند   گران قیمت و الیسون   19جهانی شده  (. فیسبوک یک وب سایت شبکه  152:2010   21، به نقل از کوین و همکاران  202007)بوید و 

   22. اجتماعی با سریع ترین رشد در جهان است که بیشتر از یک میلیارد و سیصد میلیون کاربر دارد

 

 چارچوب نظری تحقیق -4

چارچوب نظری ترکیبی جهت تبیین تاثیر هویت اجتماعی بر میزان استفاده از شبکه اجتماعی  در این پژوهش سعی شده، با استفاده از  

 مجازی استفاده شود. به این معنی که مطالعه حاضر محدود به استفاده از یک نظریه نیست؛ 

   

 ( 1942)کاستلز  4-1

ی  فرایند معناسازی بر اساس یک ویژگی فرهنگی یا مجموعهاصطلاح هویت در صورتی که سخن از کنشگران اجتماعی باشد، عبارت است از  

دست  شوند. هویت منبع معنا برای خود کنشگران است و بههای فرهنگی که بر منابع معنائی دیگر اولویت داده میای از ویژگیبه هم پیوسته

ها از نهادهای مسلط نیز ناشی شوند، اما حتی  شود. با این حال ممکن است هویتها از رهگذر فرایند فردیت بخشیدن، ساخته میخود آن

ها را درونی کنند و معنای آن را حول این درونی سازی  در این صورت نیز فقط هنگامی هویت خواهند بود که کنشگران اجتماعی آن

،   پذیرد   می  صورت  قدرت  روابط  بستر  در  همواره  هویت  اجتماعی  ساختن  که  است  معتقد  کاستلز   (22-23:    1380بیافرینند)کاستلز 

 . هویت برنامه دار -  3  هویت مقاومت -2هویت مشروعیت بخش  -1:  صورت و منشأ هویت تمایز قائل می شود سه وبین

ی مدنی  انجامد؛ هویت مشروعیت بخش، جامعه اوتی در ایجاد جامعه میمتف نتایج ایجاد به سازیهویت فرایندهای از یک هر کاستلز بنظر 

) کاستلز ،  شودمی25اجتماعات  24اتزیونی  تعبیر  یا به23ها جماعت سازی یعنی هویت مقاومت، منجر به ایجاددوم هویتکند؛ نوع  ایجاد می

1380  :27-24.) 
 

 ( 1947)26  جنکینزریچارد 2-4

شناختی و روزمره میان هویت) یا هویتهای(اجتماعی و هویت فردی تمایز نوعی قائل  مطالعات جامعهکند که بسیاری  جنکینز استدلال می

متقابل  توان آن را با به کار گرفتن کنشجنکینز معتقد است هویت اجتماعی دستاوردی عملی، یعنی یک فرایند است که می می شوند؛

 
17 Tourban et al 
18 Ashraf 

 ( فیسبوک یکی از ده سایت برتر مورد استفاده ایرانیان در فضای وب است.www.alexa.comچنانچه طبق آمار سایت السکا) . 19
20 Boid and Elison 
21 Kevin et al 
22.  www.internetsociety.org 

23.  Communs 
24.  Etzioni 
25.  Communities 
26.  Richard Dale Jenkins 
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در قیاس با    -خویشتنی،انسان بودن، جنسیت،خویشاوندی و قومیت و......  -مانند    های اولیهدرونی و برونی فهم کرد. از نظر جنکینز هویت

های اجتماعی از استحکام بیشتری برخوردار هستند، همچنین گروه خویشاوندی منبعی آشکار برای هویت کنشگر اجتماعی  سایر هویت

ی اجتماع دارای اهمیّت کانونی  ساخته شدن هویت در صحنه  است که از استحکام بالایی برخوردار است. زمان و مکان نیز به عنوان منابع

  و   عمل  جاافتاده  الگوهای   هستند، چرا که شناسایی یک چیز به معنای آن است که آن را در زمان و مکان جای دهیم. نهادها به عنوان

  پیدا   اهمّیّت  هویت  تعیین  آنها  چارچوب  در  که  هستند  مهمی  هایحیطه   جمله  از  اجتماعی،  هایبندی  رده  نمود  عنوان  به  هاسازمان  همچنین

نها تخصیص داده می شوند)  آ  به  قدرت  هایمناسبت  چارچوب  در  و  شوندمی  مطالبه  و  کسب  اشخاص  توسط   اجتماعی  هایهویت.  کندمی

 (. 36-44:    1381جنکینز،  
 

 ( 1938)27گیدنز  3-4

کند. انسان از طریق کنش متقابل با دیگران است که  آنطوری که شخص از خودش تعریف می  28خود از  است  عبارت   نظر گیدنز هویت

ال و همواره  ی پویا و سیدهد؛ هویت امر پایداری نیست، بلکه یک پدیدهکند و در جریان زندگی پیوسته آن را تغییر میهویتش را ایجاد می

ای  ها)در جامعه جدید( مجموعهگوید»نیروی اساسی اغلب کنش(؛ وی می  81:    1385باشد)گیدنز ،  در حال ایجاد شدنوعوض شدن می

متقابل با دیگران است« به اعتقاد او، یکی از نیروهای پراکنده و موتور حرکتی کنش نیاز به  ناآگاهانه برای کسب احساس اعتماد در کنش

به امنیت هستی شناختی)یا حس اعتماد(است. چون انسانها میل دارند در روابط اجتماعی از میزان اضطراب خود بکاهند، این فرایند  رسیدن  

:  1383آید و منشأ کنش است و به همین دلیل سیال و پویاست)ایمان و کیذقان،آموزی و آگاهی قطعی بوجود میناآگاهانه قبل از مکانیزم زبان

وی هویت در واقع همان چیزی است که فرد به آن آگاهی دارد؛ به عبارت دیگر هویت شخصی چیزی نیست که در نتیجه تداوم  (. از نظر  87

های  های اجتماعی فرد به وی تفویض شده باشد، بلکه چیزی است که فرد باید آن را بطور مداوم و روزمره ایجاد کند ودر فعالیتکنش

(.گیدنز معتقد است که خود یک امر منفعل نیست که فقط از   81:    1385بانی قرار دهد ) گیدنز ،  بازتابی خویش مورد حفاظت و پشتی 

طریق تأثیرات درونی شکل بگیرد، افراد ضمن اینکه اقدام به ساختن و پرداختن هویت شخصی خویش می کنند به علاوه در ایجاد بعضی از 

های متعددی روبرو می شوند که جوامع امروزی در پیش روی  تیجه افراد با انتخابتأثیرات اجتماعی دنیای اطراف خود مشارکت دارند در ن

ساز باشند. گیدنز بر  آنها قرار داده است و این وضعیت سبب می شود که افراد در تشکیل هویت خود دارای تنوع و گوناگونی مراجع هویت

ن متأخر دو قطب دیالکتیک محلی و جهانی را تشکیل می دهند  این باور است که تغییر شکل هویت شخصی و پدیده جهانی شدن در دورا 

 (.  56:  1385) همان ،  

 

 29بودریار  4-4

 مصرف به معطوف اشیا مصرف کند می استدلال او میکند.   آغاز مارکس مفهوم»ارزش استفاده« ( برای تحلیل مصرف، از2001بودریار)

 نمادین امری و ها نشانه را مصرف مصرف او شود.می  مصرف اشیاء  همراه نمادین های نشانه و معانی بلکه نیست، ها کارکردی آن های سویه

 فردی هویت تأیید و اعاده برای  کننده هویتی مصرف سازة ساخت  خدمت در کالاها نمادین معنای و ها نشانه مصرف دیدگاه، این از  .میداند

مدرن  ن  انسا .گیرد می دربر را مدرن انسان رفتارهای و ها کنش همة که است شده مطلق اندازه تا آن مصرف از تلقی این .است اجتماعی و

 مصرف را(  خودشیفتگی  -آن تصور طریقمصرف »خود« )مصرف خود از   حتی از و ها، نشانه روابط، مکان، زمان، ها، تجربه خدمات، کالاها،

 که به را معنایی فرد و است اجتماعی امری منظر، این از مصرف، .بازشناساند خود به را و خود کند بازتولید را خود هویتی قوام تا کند می

 ، « خود » و « دیگری » مصرف بحث مرکز خود، در  به معنا  آن های نشانه  انتساب با تا، کند می مصرف است  شده تثبیت اجتماعی  لحاظ 

:  2015،  30)کلنر در مرکز بحث مصرف قرار میگیرد  عمیقاً، خودمان از ما تصور و آگاهی و رو خود ازاین . کند تولید باز و ترمیم را خود از تصور

101.) 

 

 

 

 

 
27.  Anthony Giddens 
28.  self 
29.  Baudrillard 
30.  Kellner 
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 تاثیر هویت اجتماعی بر میزان استفاده از شبکه اجتماعی در بین نوجوانان و جوانان استان همدانمدل عملیاتی   -5

 

 شاخص                            ابعاد                                                   

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 فرضیات تحقیق  -6

 میزان استفاده از شبکه های اجتماعی مجازی نوجوانان و جوانان استان همدان در سطح مطلوبی قرار دارد.  -1

 تاثیر دارد.   نوجوانان و جوانان استان همدان  میزان استفاده از شبکه اجتماعیبر    هویت جهانی کاربران -2

 تاثیر دارد.   هویت ملی کاربران بر میزان استفاده از شبکه اجتماعی نوجوانان و جوانان استان همدان -3

 تاثیر دارد.   هویت مذهبی کاربران بر میزان استفاده از شبکه اجتماعی نوجوانان و جوانان استان همدان -4

 تاثیر دارد.   استفاده از شبکه اجتماعی نوجوانان و جوانان استان همدان  بر میزانهویت گروهی کاربران   -5

 جوانان استان همدان قابل اولویت بندی می باشد.  نوجوانان و  ابعاد هویت اجتماعی در بین   -6

 

 روش تحقیق  -1

لازم برای تعیین ابزاری است که  زیرا هدف از تحقیقات کاربردی به دسـت آوردن درک یا دانش  تحقیق حاضر از نظر هدف، کاربردی است.  

جامعه آماری شامل کلیه نوجوانان و    حیث روش، توصیفی و اکتشافی است.و    به وســیله آن نیازهای مشخص و شناخته شده برطرف شود.

ران، دفتر استانداری  با براورد اداره امور برنامه ریزی وآمار ای  1394سال در شهرهمدان می باشد. تعداد این جوانان در سال    13-29جوانان   

 هویت جهانی

 

 هویت ملی

 

 هویت مذهبی

 

 هویت گروهی

 اعتقادات خویشدرک واقعی 

 دستیابی به مفهوم یکپارچه از هویت

دستیابی به تصویر درست از موجودیت 

 دین خود

 احساس تعلق به جامعه

 رفتار عدم دسترسی به خطوط راهنما برای

 رفتارهای 

 اهداف معین از سوی جامعه

 مقبولیت اجتماعی به جهت دین خود

 گروههای متعدداحساس خطر از عضویت در 

 اهداف تعیین شده از سوی جامعه

 دستیابی به مفاهیم یکپارچه از هویت

 

 هویت اجتماعی

 گستردگی انتخاب

 تضاد و تعارض

 تضاد و تعارض به جهت گستردگی روابط

عدم ناتوانی در عضویت گروهای 

 متعدد

http://www.؟.ir/
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برآورد گردید. با استفاده از    270برای برآورد حجم نمونه از جامعه آماری استفاده شد که تعداد نمونه  نفر می باشد.  175038  همدان  

ای  گیری طبقهمشخص شد. علت استفاده از روش نمونه   به نسبت جمعیت هر شهرستان نمونه روش نمونه گیری تصادفی طبقه ای حجم  

متناسب، وجود واریانس زیاد صفت در میان شهرها و  تفاوت تعداد آنها در میان این گروه هاست تا از این طریق، واریانس میانگین نمونه  

نه ای و بررسی متون مربوط به هویت فرهنگی، به منظور گرد آوری اطلاعات علاوه بر مطالعات کتابخا  گیری افزایش یابد.کاهش و دقت نمونه

پرسشنامه محقق    اجتماعی و شبکه مجازی اجتماعی و از روش میدانی به جمع آوری اطلاعات و داده های پرسشنامه استفاده شده است.

ل، میزان تحصیلات  افراد مورد آزمون را، از قبیل سن ، وضعیت تاه ویژگی های جمعیت شناختیقسمت اول،  بخش است. 2ساخته دارای 

تاثیر ابعاد هویت اجتماعی را در میزان استفاده از شبکه های اجتماعی می   بخش دوم،  ،وضعیت اشتغال و..را مورد سنجش قرار می دهد.  

دهد. مجموع  سوالات هم به روش طیف پنج درجه لیکرت تنظیم شده است که وضعیت پاسخگو را در خرده مقیاسهای نشان می  سنجد.

و تاثیر هویت اجتماعی بر میزان آن    شبکه های اجتماعی مجازی می باشد  ازن پرسشنامه، نشان دهنده وضعیت استفاده کاربران  نمره ای

علاوه بر استفاده از روش روایی محتوایی و صوری، از تحلیل عاملی اکتشافی و تاییدی مرتبه دوم  به منظور سنجش روایی پرسشنامه،  است.  

نظور سنجش اعتبار یا پایایی پرسش نامه این پژوهش نیز از روش آلفای کرونباخ استفاده شد. ضریب پایی پرسشنامه  به ماستفاده شده است.  

پس از    درصد بدست آمده است.  91/0برای کل پرسشنامه،  و از طریق آلفای کرونباخ محاسبه ومقدار      SPSS  312با استفاده از نرم افزار 

از تکنیک تحلیل عاملی   به منظور ارائه مدل  مورد ارزیابی قرار گرفتند واستنباطی    دو سطح توصیفی و  درجمع پرسشنامه ها، داده ها،  

 استفاده گردیده است.   Lisrelو    SPssتائیدی نرم افزارهای  

 

 یافته های تحقیق  -7

 یافته های توصیفی 1-7

درصد   20اند. به لحاظ سنی، میزان  ها زن بودهدرصد آن  1/52درصد از آزمودنی ها مرد و    9/47میزان  با توجه به نتایج جداول توصیفی،  

سال بوده اند. از نظر وضعیت تاهل،    29تا    25درصد بین    45سال،    24تا    19درصد بین    35سال،    18تا    13آزمودنی ها دارای سن بین  

 در گروه سایرین بوده اند.   3/1درصد بیوه و    1درصد مطلقه، کمتر از    3.4متأهل،  درصد    3/36درصد از آزمودنی ها مجرد،    1/58میزان  

درصد    8/33درصد دارای تحصیلات فوق دیپلم،    2/16درصد آزمودنی ها دارای تحصیلات دیپلم،    39/ 7به لحاظ، سطح تحصیلات، میزان  

درصد نیز دارای تحصیلات دکترا بوده اند و همچنین، از   6/2درصد دارای تحصیلات کارشناسی ارشد و    7/7دارای تحصیلات کارشناسی،  

درصد    9/85درصد بیکار بودند. نتایج نشان می دهد که میزان    9/41درصد آزمودنی ها شاغل و    1/58نظر وضعیت شغلی، نشان می دهد که  

درصد   7/15ز، نتایج  نشان می دهد که میزان  درصد آن ها کارمند بوده اند. از لحاظ میزان درآمد نی  1/14از آزمودنی ها دارای شغل آزاد و  

تا  1001درصد دارای درآمد بین    4/21میلیون،    1هزار تا    501درصد دارای درآمد بین    2/40هزار،    500آزمودنی ها دارای درآمد کمتر از  

 میلیون بوده اند.    2  درصد نیز دارای درآمد بیشتر از  3/10میلیون و    2تا    1501درصد دارای درآمد بین    4/12میلیون،    1500
 

 یافته های استنباطی   2-7

 سطح مطلوبیت   7-2-1

تک     tاز آزمون  برای بررسی فرضیه یک مبنی بر »ارزیابی سطح مطلوبیت هویت اجتماعی در بین نوجوانان و جوانان در استان همدان«  

 گروهی بهره گرفته شده است؛ 
 استفاده از شبکه اجتماعی مجازیهای توصیفی  مربوط به میزان (: آماره1جدول شماره )

 معیار خطای  انحراف معیار  میانگین  تعداد 

 095/0 785/1 91/3 270   میزان استفاده از شبکه های اجتماعی

 

دهد که بر اساس آن میانگین هویت اجتماعی نوجوانان و  های توصیفی مربوط به آزمون فرض را نشان میجدول شماره یک مقدار آماره

 . باشد می  785/1و انحراف معیار آن     91/3جوانان برابر با  

 

 

 

 

 
31.  Statistical  Packages  for Social  Sciences 
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 تک گروهی برای تعیین میزان استفاده از شبکه اجتماعی مجازی توسط کاربران   t( : نتایج آزمون 2جدول شماره ) 

 3ارزش مورد آزمون =  

T  سطح  درجه آزادی 

 معنی داری 

 حد بالا  حد پایین  اختلاف میاتگین 

میزان استفاده از شبکه  

 اجتماعی مجازی 

032/25 270 001/0 801/3 201/0 99/0 

 

بوده و این مقدار از متوسط این    781/2های بدست آمده برابر  بر اساس پرسشنامه  استفاده از شبکه اجتماعی مجازیبا توجه به اینکه میزان  

رد   0Hدار است؛ پس فرض معنی tدر آزمون   05/0داری کوچکتر از است و این تفاوت با توجه به سطح معنی بزرگترباشد می 3متغیر که 

بالاتر  حد متوسط  استفاده از شبکه اجتماعی مجازی توسط نوجوانان و جوانان استان همدان از  گردد. بنابراین میانگین  تایید می  1Hو فرض  

 باشد.  می
 

 برای تعیین ابعاد متغیر هویت اجتماعی  تحلیل عاملی اکتشافی 7-2-2

های پیشین، گویه هایی برای اندازه گیری هویت اجتماعی توسط محقق طراحی گردید، جهت بررسی  پس از بررسی منابع نظری و پژوهش 

 روایی این سازه و شناسایی عامل های اصلی، از تحلیل عاملی اکتشافی بهره گرفته شد که نتیجه در جداول ذیل ارائه شده است:  
 آزمون کایزر میر و اوکلین بارتلت(: 3جدول)

 

را به خود اختصاص داده    0/ 6در جامعه آماری عددی بالاتر از    KMOمشاهده می شود با توجه به اینکه شاخص    سومهمانطور که در جدول  

درصد است که نشان می دهد   5آزمون بارتلت، کوچکتر از    sigاست لذا تعداد نمونه برای تحلیل عاملی کفایت می کند. همچنین مقدار  

 بستگی، رد می شود. تحلیل عاملی برای شناسایی ساختار، مدل عاملی، مناسب است و فرض شناخته بودن ماتریس هم

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 836. کفایت تعداد نمونه کایزر میر اندازه گیری 

Bartlett's Test of Sphericity  Approx. Chi-Square 1.967E3 

 233 درجه آزادی 

 0.000 عدد معناداری 
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 ( تحلیل عاملی اکتشافی متغیر هویت اجتماعی4جدول شماره )

ضریب 

 آلفا 

مقدار  واریانس

 ویژه 

 سازه هاعامل

وزن  

 عاملی

وزن  

 عاملی

وزن  

 عاملی

وزن  

 عاملی

 هویت اجتماعی  ملی جهانی  گروهی مذهبی   

تعلق به جامعه دارم و به همین دلیل در استفاده  احساس   701.    488/5 442/27 81/0

 از شبکه اجتماعی مجازی افراط نمی کنم.

بر   795. گردد  می  تعیین  جامعه  سوی  از  که  معینی  اهداف 

 میزان استفاده از شبکه اجتماعی تاثیر دارد. 

به مفاهیم یکپارچه ای از هویت اجتماعی دست یافته ام   638.

 که بر میزان استفاده از شبکه های اجتماعی تاثیر داد.

انتخاب و امکانات مختلف شبکه  در مقابل ان همه وسعت    704. 587/3 937/17

 های اجتماعی از پای در می آیم. 

با نوعی تضاد و تعارض عرصه های مختلف اجتماعی در   501.

 شبکه های اجتماعی مجازی روبرو هستم.

که     539.  684/1 422/8 شوم  می  اجتماعی  شبکه  در  هایی  فعالیت  درگیر 

 زیان بار باشند.ممکن است از لحاظ اجتماعی برایم 

در جمع دوستان خود دارای شأن و منزلت هستم و نیازی   648.

 بر گسترش روابط در دنیای مجازی نیستم.

.809 
  

با گوشه نشینی و انزوا، خود را از گزند جامعه به حاشیه  

 می کشانم و به دنیای مجازی روی میاورم.

خود   728. فردی  های  مهارت  حس  از  به  دستیابی  برای 

 مشارکت در دنیای مجازی و واقعی استفاده می کنم.

با هویت دینی خود از مقبوایت اجتماعی لازم در دنیای    647. 078/1 389/5

 مجازی و واقعی برخوردارم. 

با استفاده از شبکه های اجتماعی مجازی نسبت به درک   761.

 شده ام.   تواناواقعی، اعتقادات خویش 

در شبکه های اجتماعی مجازی برای رفتارها و باورهای   713.

 دارم.خود خطوط راهنمایی در اختیار  دینی

تصویر   683. به  مجازی  اجتماعی  های  شبکه  از  استفاده  با 

نقش و موجودیت دین خود که سر منشاء یک  درستی از  

زندگی متعادل فردی و اجتماعی است دست پیدا کرده  

 ام.

 

عامل اصلی شناسایی شده اند. جدول کل واریانس تبیین شده    4واریانس تبیین شده نشان می دهد در مجموع    چهارمبا توجه به جدول  

درصد از واریانس را تبیین می    17.937درصد از واریانس را تبیین می کند. عامل دوم حدود    27.442نشان می دهد که عامل اول حدود  

عامل    4درصد از واریانس را تبیین می کند. این    5.389یین می کنند. عامل چهارم حدود  درصد واریانس را تب  8.422کند. عامل سوم حدود  

می باشد نشان دهنده نوعی از روایی    5/0درصد از واریانس را تبیین می کنند. با توجه به اینکه میزان تبیین واریانس بیشتر از    59.19حدود  

 همگرا می باشد. 
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عامل به عنوان عامل های اصلی شناسایی شدند.   4می توان مشاهده نمود که  سومعاملی در جدول لذا، با توجه به ماتریس چرخش یافته 

هویت گروهی   -3هویت جهانی  -2هویت ملی  -1عامل با توجه به بررسی ادبیات موضوعی تحقیق بصورت زیر نام گذاری گردیدند:  4این 

 هویت مذهبی.  -4
 

 تاییدی  تحلیل عاملی 7-2-3

 :  از تکنیک تحلیل عاملی تاییدی با استفاده از نرم افزار لیزرل استفاده شده است که در برگیرنده نتایج زیر می باشد   بررسی فرضیاتبرای  

میزان استفاده از شبکه های  به منظور تائید ساختار عاملی بدست آمده و آزمون قدرت و معناداری سهم هریک از متغیرها در مقیاس  

 ارائه شده است.   2و    1عاملی تأییدی انجام گرفت که در نمودارهای شماره  یلتحل  اجتماعی مجازی
و  جوانان نو در میزان استفاده از شبکه های اجتماعیرا  هویت اجتماعی میزان تاثیرعاملی تأییدی مرتبه دوم  : تحلیل1نمودار شماره

 بر اساس بار عاملجوانان 
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بر هویت اجتماعی نوجوانان و جوانان بر میزان استفاده از شبکه اجتماعی مجازی عاملی تأییدی مرتبه دوم متغیر  تحلیل: 2نمودار شماره

 اساس ضریب معناداری 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

    

 

 

 

 

 

 

 

   

اثر  5جدول شماره)  درصد معنادار می باشند.  95نشان می دهد کلیه مسیر ها با احتمال    2نمودار تحلیل عاملی شماره     (نشان دهنده 

 باشد. ( می  میزان استفاده از شبکه اجتماعی مجازی(، بر متغیر های نهفته درون زا )هویت اجتماعیمتغیرهای نهفته برون زا )

 
 ( η ،ETA( برمتغیرهای نهفته درون زا )ξ ،KSI: اثرکل متغیرهای نهفته برون زا )5جدول شماره 

پارامتربرآورد  جهت مسیر  
استاندارد    پارامتر 

 Bشده 
t 

61/0 میزان استفاده از شبکه اجتماعی مجازی  ← هویت جهانی  41/0  51/7  

93/0 مجازی میزان استفاده از شبکه اجتماعی  ←هویت ملی  70/0  65/6  

66/0 میزان استفاده از شبکه اجتماعی مجازی  ←هویت مذهبی  78/0  42/6  

42/0 میزان استفاده از شبکه اجتماعی مجازی  ←هویت گروهی  12/0  90/4  

 

درصد معنا دار    95با احتمال  اجتماعیمیزان استفاده از شبکه  بر  غیر از هویت گروهی    ابعاد هویت اجتماعینشان می دهد که اثر     tمقدار      

شاخص های نیکویی برازش مدل حاصل تحلیل عامل تأییدی را که حاکی از خوبی برازش مدل با داده های    6می باشد.  جدول شماره  

در بین نوجوانان  میزان استفاده از شبکه اجتماعی مجازی  بر    ابعاد هویت اجتماعیمشاهده شده است را نشان می دهد. به عبارت دیگر تعریف  

 و تایید می گردد.  در این تحقیق با داده ها مطابقت داردو جوانان استان همدان  
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  و جوانان جواناننو میزان استفاده از شبکه اجتماعی مجازیبر هویت اجتماعی تاثیر ( شاخص های نیکوئی برازش مدل 6جدول شماره )

 استان همدان 

مجذورات   معناداری سطح  درجه آزادی  مجذور خی  میانگین  خطای  ریشه 

 تقریب 

 شاخص نیکویی برازش 

4071/3568 41 011/0 552/0 86/0 

   

گیرد. عدم معناداری  ه شده و برآورد شده را اندازه میمهمترین آماره برازش آماره مجذور خی است. این آماره میزان تفاوت ماتریس مشاهد 

این آماره برازش مدل را با داده ها نشان می دهد. ولی ایراد این آماره حساس بودن نسبت به حجم نمونه است، یعنی در نمونه های با حجم  

الاتر از  برای شاخص ریشه خطای میانگین مجذورات تقریب و مقادیر ب   05/0بالا امکان عدم معناداری آن کاهش می یابد. مقدار کمتر از  

برای شاخص نیکویی برازش و شاخص تعدیل شده نیکویی برازش به عنوان ملاک های انطباق مدل با داده های مشاهده شده در نظر   9/0

میزان استفاده از شبکه اجتماعی مجازی در بین نوجوانان  بر    ابعاد هویت اجتماعیبر اساس یافته های بدست آمده،  گرفته می شود. در نتیجه  

 تایید می گردد.نان استان همدان  و جوا

 

اجتماعی  چهارگانه    ابعاداولویت بندی    7-2-4 بین  هویت  اجتماعی مجازی در  از شبکه های  استفاده  و  بر میزان  نوجوانان 

 جوانان در استان همدان 

 آمده است.   7در جدول شماره   ابعاد چهارگانه هویت اجتماعی نوجوانان و جوانان در استان همداننتایج آزمون فریدمن مربوط به  
بر میزان استفاده از شبکه اجتماعی مجازی  چهارگانه هویت اجتماعی ابعاد   اولویت بندینتایج آزمون فریدمن مربوط : 7جدول شماره 

 نوجوانان و جوانان در استان همدان 

 مقدار  شرح

 270 تعداد

 4 درجه آزادی 

 001/0 سطح معنی داری 

        

 رتبه میانگین عوامل  ردیف 

 01/4 جهانی هویت   1

 41/3 ملی  هویت 2

 46/2 مذهبی هویت 3

 23/2 گروهی   هویت 4

 

است. پس بین میزان تاثیر    05/0ملاحظه می شود. به دلیل اینکه سطح معنی داری آزمون فریدمن کمتر از    چهارمچنانچه در جدول شماره  

ابعاد چهارگانه هویت اجتماعی موثر بر میزان استفاده از شبکه اجتماعی مجازی توسط نوجوانان و جوانان در استان همدان  هریک از عوامل  

میزان استفاده از  کمترین تاثیر را بر  هویت گروهیبیشترین و  هویت ملیچهارگانه،  ابعادمعنی داری وجود دارد. بطوری که از بین   تفاوت

 شبکه های اجتماعی مجازی را توسط کاربران در استان همدان داراست. 
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 نتیجه گیری بحث و   -8
شبکه  تاثیر ابعاد هویت اجتماعی را بر میزان استفاده از  قابل قبول  گونه  ابعاد این مدل بهپژوهش حاضر با این پیش فرض آغاز شد که  

تاثیر هویت اجتماعی بر  برای انجام هرگونه پژوهش درباره  و    را شناسایی کردهاجتماعی مجازی در بین نوجوانان و جوانان استان همدان  

نامه طراحی شده بر مبنای این مدل، یک ابزار  رود و پرسشآل به شمار میمناسب و ایده ، یک الگوی  استفاده از شبکه های اجتماعی مجازی

گونه تجربی مورد آزمون قرار گرفت  نهایی به منظور سنجش اعتبار آن به  مدل  دهد. اولیه مناسب پژوهش درباره این عوامل را به دست می

 حلیل نتایج پرداخته شده است.  که نتایج آن در بخش یافته ها ارائه گردید. در ذیل به  ت

بود،   میزان استفاده از شبکه های اجتماعی مجازی گردید، هویت جهانی کاربرانیکی از عواملی که در این تحقیق به عنوان عوامل موثر بر 

میزان  بر  ویت جهانیهکه، تاثیر   داد نشان پژوهش حاصل از از ضریب مسیر و مقدار معناداری برای فرضیه اول هاییافته تحلیل  و تجزیه

به نظر کاستلز  می توان نتیجه بدست آمده را با نظریه کاستلز تبیین نمد،    باشد.مثبت و معنادار می استفاده از شبکه های اجتماعی مجازی  

ان و مکان  یابد. این هویت اساسی در طول زمبرای اکثر کنشگران اجتماعی معنا حول یک هویت بنیادین سازمان می  ای، ی شبکه در جامعه

های اجتماعی مجازی را به عنوان  شوند. در نهایت فضای مجازی و شبکهها برساخته می قائم به ذات است. کاستلز معتقد است که تمام هویت

شبکه های  هویت جهانی و احساس تعلق به دنیایی فراتر از ارتباطات جغرافیایی  میزان استفاده کابران از  گیریم که  زیست جهانی در نظر می

های نهادینی که  گوید: »موقعیتکند. آنجا که میی گیدنز نزدیک میما را به نظریههمچنین این نتیجه    مجازی را تحت تاثیر قرار میدهد.

شاهی  «)( . نتیجه بدست آمده با نتیجه تحقیق خسرو  های خود شکل دهندکند تا افراد به کنشگیرند زمینه را فراهم میافراد در آن قرار می

 ( مشابه می باشد. 1392و همکارن)

نتایج بررسی فرضیه سوم، مبنی بر هویت ملی کاربران و میزان استفاده از شبکه اجتماعی مجازی، نشان داد، که هویت ملی بیشترین تاثیر  

ه هویت ملی کاربران در  را بر روی میزان استفاده از شبکه های اجتماعی مجازی داشته است. در تبین این فرضیه شاید بتوان گفت، هرچ

سطح بالایی باشد، میزان استفاده از اینترنت افزایش می یابد. طبق مبانی نظری و تحقیقات گذشته، هرچند استفاده از شبکه های مجازی  

تفاده  . اما اگر از جنبه مثبت اس(1390، عباسی قدی و کاشانی، 1385)حافظ نیا و همکاران، ه استموجب تضعیف هویت ملی کاربران شد

از شبکه مجازی بنگریم، نه تنها موجب تعضیف نمی شود، چه بسا موجب تقویت هویت ملی کاربر شود. بدین معنی که هرچه کابران به  

قصد استفاده کاری و هدفمند تر از اینترنت و شبکه های مجازی استفاده نمایند هویت ملی شان بالاتر از افراد غیر هدفمند می باشد. کما  

 (اینترنت موجب تثبیت و تقویت هویت ملی گردیده است. 1386نتایج برخی محققین)احمد زاده،    اینکه طبق

نتیجه فرضیه چهارم، نشان داد، هویت مذهبی کاربران بر روی افزایش استفاده از شبکه های مجازی توسط نوجوانان و جوانان موثر بوده  

 ابزاری اینترنت  از استفاده در  کاربران های  ه انگیز و  اهداف افراد سنتی باشد،  هویت دینی  هرچهاست. در تبیین این نتیجه می توان گفت،   

 انگیزه و اهدافهویت دینی فرد مدرن باشد،  هرچه برعکس یابد. کاهش میزان استفاده آنها که رود می  احتمال بیشتر باشد؛ مند جهت و

احتمال می رود که فرد در رویایی با مشارکت و فعالیت کمتری   بیشتر باشد؛ غیر جهت مند و عادتی اینترنت از  استفاده در کاربران های

 کننده مصرف یا تولید کننده رده  در صرفاً متعارف،  های رسانه  سایر  برخلاف اینترنت با  رویارویی در افراد طبق دیدگاه گیدنز،  داشته باشد.  

در واقع    بپردازند بازتولید و تولید به آن در و باشند  نقش را داشته دو این همزمان طور  به تمایل صورت در توانند می بلکه گیرند؛ نمی قرار

 هرچه هویت دینی آنها در بعد تولید معنا باشد، میزان استفاده از شبکه های اجتماعی مجازی بیشتر است. 

در   را بر میزان استفاده از شبکه های اجتماعی مجازی دارد.  بسیار ناچیز و ضعیفی  نتیجه فرضیه پنجم نشان میدهد، هویت گروهی تاثیر

 نسبت بوده،  فردگرا معمولاً و دارند ضعیفی اجتماعی و همبستگی جمعگرایی روحیه ن جوانااز آنجایی که  تبیین این نتیجه می توان گفت،  

 تحقیقات نتایج با نتیجه این .میکنند کمتری  تعلق  احساس جامعه به نسبت  و  دارند  ضعیفی مشارکت حس دارند،  کمتری  تعهد جامعه به

 تأثیر تحت معاصر، دوران در که است معتقد جنکینز ریچارد .  دارد مشابهت   (1384)شکوری  و جاه  رفعت(،1389)همکاران و نوابخش

 مدرن  رسانههای  و  نهادها  هم و میگیرد صورت  انسانی هویتهای کنشهای  در  بیشتری بازاندیشی  و  تأمل هم  نوگرایی و  نوسازی جریانات

  ارزشهای   خلقعضویت در گروههای متعدد و   .  میکنند ایفا بیرونی هایهویت تحمیل در مؤثری نقش آنها در مستقر بندیهایرده و(  اینترنت)

 .گذارد جای بر منفی بر میزان استفاده از اینترنت تأثیرات و متفاوت اجتماعی فضای یک ایجاد و گروهی
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 . 28-1، صفحه  1392، بهار  10، شماره  4وره  د ،1فصلنامه مطالعات راهبردی جهانی شدن، مقاله  
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