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فعالیت  موردی  ها در اینستاگرام: مطالعهتعامل فرااجتماعی میان هواداران و سلبریتی 

 علی ضیا و هوادارانش در اینستاگرام 
 

 

 

 

 

 

 

  1زاده مهراوه تقی
 دانشجوی کارشناسی علوم ارتباطات اجتماعی دانشگاه تهران 1

 مسئول: نویسنده  

 زادهمهراوه تقی

 
 

 

 

 

 

 

 

 چکیده 
ای که متعلق به خود اوست  صفحهتوانند در  ها در ارتباط است؛ زیرا میکند که فرد محبوبشان با آناینستاگرام محیطی است که افراد را دچار این توهم می

بنویسند و علاقه و احساس درونی را  باشند،  نظراتشان  با هواداران دیگر در ارتباط  برای فرد مورد علاقه خود صفحه طرفداری بسازند و  بیان کنند،  شان را 

ام دهند این احساس به صورت مصنوعی در آنان ایجاد  های سلبریتی محبوبشان را بپسندند و آن را بازنشر دهند و همچنین به صورت خصوصی به وی پیپست

 شود که با سلبریتی در ارتباط هستند. می

وش تحقیق کیفی و  هدف این مقاله مطالعه و ارزیابی چگونگی تعامل فرااجتماعی هواداران با علی ضیا، مجری تلویزیون، در اینستاگرام است. بدین منظور با ر

های  توان به این موارد اشاره کرد: سلبریتیترین نتایج تحقیق میهای آن مورد بررسی قرار گرفت. از مهمی علی ضیا و کامنتهای شخصنگاری مجازی، عکسمردم

ها به صورت آگاهانه توجه و دلبستگی  های اجتماعی هستند. آنهای سنتی با استفاده از شبکهسنتی در پی ایجاد شهرت آنلاین و تقویت شهرت در رسانه

کنند و اعتبار او را  شوند و به صورت رایگان برای سلبریتی محبوبشان برندسازی میها می های بصری و نوشتهگیرند. هواداران جذب پیامرا به کار میمخاطب  

 دهند. افزایش می

 

 علی ضیا -اینستاگرام-هوادار-سلبریتی-تعمامل فرااجتماعی :کلیدواژه 
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 و بیان مسئله  مقدمه
ها در ها چندان مهم نبودند؛ اما در کمتر از یک دهه، آنشود. ده سال پیش در ایران سلبریتیها افزوده میقدرت سلبریتیگذرد به  هر روز که می

توجه،    .(Shahghasemi, 2020, p. 2)چگونگی زندگی کردن، عمل کردن و حتی چگونگی تفکر مردم بسیار موفق شدند    هدایت مردم به

های مختلفی روی  . برای مخاطبان کیفیتآوردبدست می  ای خودش جمع کند، دارایی بیشتری  هرکس بیشتر بر  کالایی گران قیمت است و

 ها.دهد؛ از تماشا و دنبال کردن سلبریتی تا توهم صمیمیت با فرد مشهور، تعامل فرااجتماعی و سندرم پرستش سلبریتیمی

جا که در اینستاگرام،  از آن  .بررسی شده است، مجری تلویزیون،  یایعنی علی ضماعی با محوریت یک سلبریتی سنتی تعامل فرااجتدر این مقاله،  

به فرهنگ   2های وب  . ظهور تکنولوژیفضای بیشتری برای بروز دلبستگی و رابطه فرااجتماعی وجود دارد، این فضا برای مطالعه انتخاب شد

و فیلتر نبودن و بصری بودن اینستاگرام، بستر مناسبی را برای گردش فرهنگ    (Shahghasemi, 2020, p. 77)شتاب نوینی داده  شهرت  

کاربرانشان اجازه ساخت صفحات شخصی و ارتباط با دیگران را  های اجتماعی به  شبکه.  (57, ص.  1395)مولایی,    سلبریتی پدید آورده است

های سنتی و هوادارانشان شده  های نوین برای ابراز و رسانش سلبریتیاینستاگرام باعث ایجاد شیوه.  (17, ص.  1393)سلطان آبادی,    دهندمی

دهد  به هواداران این قابلیت را می  این شبکه اجتماعیاجتماعی رتبه ششم را دارد.    هایشبکه، بین  (statisca, 2020)طبق اطلاعات    و  است

در زیر   هایش را بپسندند، هرگاه خواستند به تماشای فرد محبوبش بپردازند، برای اوکه برای فرد مورد علاقه خود صفحه طرفداری بسازند، پست

پیام دهند و برایش عکس و فیلم بفرستند.   شانبه فرد مورد علاقه  2هایش نظر بدهند، اگر خواستند گمنام باشند و حتی به صورت مستقیمپست

 ها تعهد شخصی دارند. پیجفن

ای به  شخصیت یا چهره محبوب رسانهصحبت انسانی با یک  مفهوم تعامل فرااجتماعی توسط هورتون و وهل و برای توصیف پدیده جایگزینی هم

  شخصی یک سویه با مخاطبان، بر اساس توهم صمیمیت است . روابط فرااجتماعی، روابط میان(174, ص.  1398)مک کوایل,    کار رفته است

ها چه  های معینی داشته باشیم و این به آن بستگی دارد که این شخصیتیق نیرومندی به شخصیتتوانیم علا. ما می(30, ص. 1398)آبیدین, 

پاتر  1991گویند )هافنر و کانتور )کنند و چه میمی مانند که  باقی می  چهرهها تنها تا زمانی  (. سلبریتی(517, ص.  1399)(، نقل شده در 

ای از سیالیت  ها، حاصل شیفتگی و نشانهعلاقه هواداران به چهره .(8, ص. 1396)کشمور,  ها علاقه داشته باشندهمچنان به آن کنندگانفمصر

شود. پرستشگران برای فرد  فرااجتماعی در بالاترین سطح خود به پرستش افراد مشهور ختم میتعامل    .(112, ص.  1396)کشمور,    عاطفی است

)شباهنگ, بشارت, باقری  شده در  (، نقل2014گیرند )آراگت و همکاران )هایشان را نادیده میاند و کمبودها و ناسازگاریمشهور احترام قائل

 . (70, ص.  1398رحیمی نژاد,    &ی,  شیخانگفشه, فیروز

سیری اشتهای  و  واقعی  گرسنگی  یک  تجربه  از  مردم  عموم  و  اجتماعی  میناظران  مشهور سخن  افراد  تصاویر  و  اطلاعات  برای  گویند  ناپذیر 

(Alexander, 2010, p. 325).  اندبه عنوان نشانی از مدرن بودن اولیه  های عصر ما وها، شمایل و توتمسلبریتی  (Alexander, 2010, p. 

  ها . سلبریتی(63, ص.  1395)مولایی,  های مختلفی چون موسیقی، ورزش، سینما، جنایت و مد تعلق داشته باشند  توانند به حوزهها می. آن(224

ها در مقابل دیدگان عامه مردم را  گرها هستند که صحنه حضور سلبریتیکنند و این واسطهبا کمک واسطه محوری به شهرت دست پیدا می

های  های جمعی و شبکهها، رسانهاین واسطهای از  (. نمونه(120, ص.  1398)  نیا(، نقل شده در اجتهادی و کشافی2009کنند )روجک )مدیریت می

ها را به دو دسته سلبریتی سنتی و سلبریتی اینترنتی تقسیم توان آنها، اشکال گوناگونی دارند و به صورت کلی میهستند. سلبریتی  اجتماعی

لیل داشتن هوش یا موقعیتی شهرت به دست  های سنتی مثل تلویزیون و به دهایی هستند که از طریق رسانههای سنتی، سلبریتیکرد. سلبریتی

آن(24, ص.  1398)آبیدین,    اندآورده  از  بسیاری  اما  می.  در  نان  نام،  از  باشند،  داده  از دست  را  خود  اولیه شهرت  منبع  اگر  آورند.  ها حتی 

کنند تا با مخاطبان  شان کپی میگیرند و در شبکه اجتماعی های سنتی میهای محتوای خود را از رسانهای سنتی به صورت فزایندهسلبریتی

جه  وگذارند، قابل تها به خاطر تأثیر عاطفی که بر مخاطبانشان میسلبریتی. (41, ص. 1398)آبیدین,  تر( درگیر شوندتر )و اغلب جوانگسترده

   .(64, ص.  1395)مولایی,  شده در  (، نقل 2009)نایار )و بررسی هستند  

ها  نظرات زیر این پست اینستاگرام گذاشته شده و های شخصی علی ضیا که به صورت پست ثابت دراین مطالعه به طور خاص به ارزیابی عکس

شوند، نوجوانان دختر هستند.  بیشتر هوادارانی که دچار توهم صمیمیت و رابطه فرااجتماعی میپردازد. علی ضیا مجری جوان تلویزیون است و  می

برای من مانند یک سیاه چاله است؛ تصور من این است که بخش زیادی از صنعت شهرت در    ،ها در ایرانوضعیت نوجوانان نسبت به سلبریتی 
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 ,Shahghasemi, 2020)  شوندکار هستند و به آسانی توسط مشاهیر سودجو اغوا میتازه  کند، نوجوانانایران بر شانه نوجوانان ایرانی کار می 

p. 3)کنند.حس نمی  راشدگی خود  شوند و غرق می  . نوجوانان مثل یک ماهی در آب   

 

 روش تحقیق 
ها  نظرات زیر این پست ت ثابت در اینستاگرام گذاشته شده وضیا که به صورت پسهای شخصی علی این مطالعه به طور خاص به ارزیابی عکس

هایی تحقیق کیفی، هر نوع تحقیقی است که یافتهپردازد. بدین منظور از پژوهش کیفی و مشاهده مشارکتی غیر مستقیم استفاده شده است.  می

با توجه به اینکه در این موضوع  .  (17, ص.  1390کوربین,    &)استراس    ند اهایی غیر از شیوه آماری بدست آمده دهد که با روشرا بدست می

بدون دنبال کردن صفحه علی ضیا و طرفدارانش و  های اندکی صورت گرفته است، برای بررسی بیشتر از این روش استفاده شده است.  پژوهش

به روش کدگذاری محوری    مورد بررسی قرار گرفتند وی خاصی نداشتند با تمامی نظرات  که سوگیر  های شخصیعکسبدون مشارکت مستقیم،  

های جدیدی به یکدیگر مربوط  شیوهمقولات به یک مقوله است که در آن اطلاعات به  کدگذاری محوری روند ارتباط دادن خرده بندی شدند.  مقوله

 . (97, ص.  1390کوربین,    &)استراس    شوندمی

 

 ها یافته

 ایض یعل ینستاگرامیاطلاعات صفحه ا  -1جدول  

 تعداد پست  شوندگان دنبال کنندگان دنبال پروفایل  نام کاربری 

aliziyaoriginal Ali Ziya 

TV host, Producer 
 اعظمت نامتوکلبه﮼

 باشید لبخندتونواتونه خوبیمواظب﮼

0telegram.me/aliziyaoriginal 

 663 نفر  1150 میلیون نفر  1.6

 

 علی ضیا فردی های  عکس  عناصر پست
 های فردی علی ضیا پست عکس ی محتوا یبندمقوله -2جدول شماره 

 های فرعیمقوله های اصلی مقوله شماره 

 نمایش خود و برندسازی با انتشار عکس شخصی  1

  

 انتشار عکس خود در حالت اجرا 

 انتشار عکس پرتره از خود 

 نمایش سبک زندگیانتشار عکس فردی و  

 درخواست از هواداران برای پیشنهاد کپشن   جلب مشارکت هواداران به صورت مستقیم 2

 درخواست از هواداران برای نوشتن احساسات و جملات خود درباره عکس 

 انتشار جملات و اشعار با مضمون عشق، رنج و دوری  جلب مشارکت هواداران به صورت غیر مستقیم  3

 
گذارد. او در این  های شخصی خود در حالت خودآگاه را به اشتراک میعلی ضیا، عکس:  با انتشار عکس شخصی  نمایش خود و برندسازی  •

ها در حال اجرا از او گرفته شده  پایگاه اقتصادی و اجتماعی خویش است. برخی از این عکس   ال نمایش سبک زندگی، چهره و بدن،ها در ح عکس

 است. 

ای انتخاب کنند و نوشته برتر را با کمک  خواهد تا برای عکسش نوشتهاز هوادارانش می  ضیاجلب مشارکت هواداران به صورت مستقیم:   •

 دهد.قرار می  6کند یا به صورت پست موقت استفاده می  5گزیند و از آن به عنوان زیرنویس برمی  4نظر   3ترینشدهمشارکت هواداران و پسندیده

 
3 like 
4 comment 
5 caption 
6 story 
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به صورت غیر مستقیم:   • و  علی ضیا میجلب مشارکت هواداران  نتیجه مجرد هستند  نوجوان و در  او دختران  بیشتر مخاطبان  داند که 

همراه بودن غم و عشق  با مضمون  با مضمون شکست در رابطه عاطفی و  هایش از جملات عاشقانه  احساسات برانگیخته دارند. او برای عکس

   کنند.پنداری میکند و با او همذات که هوادارانش را بیشتر جذب می  کنداستفاده می

 
 های شخصی علی ضیا های عکسنظرات هواداران زیر پست

 های فردی علی ضیاعکس پست رینظرات ز  یندبمقوله-3جدول شماره 

 های فرعیمقوله های اصلی مقوله شماره 

 و تعریف از او  تأیید کردن علی ضیا به عنوان مجری توانمند تحسین علی ضیا  1

 دانستن خود به عنوان عضوی از خانواده علی ضیا  گویی توهم صمیمیت و هذیان 2

 پیشنهاد ازدواج به علی ضیا 

 هادرخواست دنبال شدن و پسندیدن پست 

 و ...خطاب قرار دادن او به عنوان سلطان، سرور، عشق  پرستش علی ضیا  3

 مرگ او شدن برای پیش  بودنحاضر  

 

داری،  کنند. برای مثال به دلسوزی، مردمدهند و از او تعریف میهواداران خصوصیات اخلاقی خوب را به علی ضیا نسبت می: تحسین علی ضیا •

 کنند.اشاره میقلب بودن او  مهربانی و خوش

ها بگوید و درد دل نهایش را به آدانند که باید تمامی حرفبرخی هواداران خود را عضوی از خانواده ضیا می گویی:توهم صمیمیت و هذیان •

گذارد.  ی وقت میها به صورت فرداند، این توهم را دارند که سلبریتی محبوبشان برای آنباز گوید. هوادارانی که دچار رابطه فرااجتماعی شده

گذارند که من قهر هستم و دهد، پیام مینویسند و علی ضیا پاسخشان را نمیها میهای زیادی را برای او در زیر پستبنابراین زمانی که پیام

ه خود را ابراز  گیرند و علاقخورند که برای همیشه عضوی از خانواده علی ضیا نباشند، اما پس از دقایقی حرف خود را پس میگاهی قسم می

ها ازدواج کند. هواداران از علی ضیا  ها وارد رابطه شود و با آنخواهند تا با آنکنند. برخی نیز به صورت مستقیم و غیر مستقیم از او میمی

 هایشان را لایک کند.ها را دنبال و پستخواهند تا صفحه آنمی

با عباراتی چون »عشقم«،  کنند و او را کلماتی که بار عاطفی دارند، به علی ضیا ابراز علاقه میهواداران با نوشتن جملات و :  پرستش علی ضیا •

 مرگ او باشند. و پیش  علی ضیا کنندرند جانشان را فدای  و حاض  دهندب قرار میا ط »قلبم«، »سلطان« و »سرورم« خ
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 گیری بحث و نتیجه

های اجتماعی چون اینستاگرام، شهرتش  با ورود به فضای آنلاین و شبکه  سعی دارد    که اوهای فردی علی ضیا، نشان داد  این مطالعه روی عکس

قورباغه گاهی  همانطور که اگر یک    را نیز به دست بیاورد.  و با نمایش و برندسازی از خود شهرتش را تقویت کند و نوع جدیدی از شهرت  را حفظ

اند و هم از  های سنتی دوزیست امروزه، سلبریتیروند. های اجتماعی از بین میدر رسانههای سنتی بدون حضور سلبریتی میرد،می در آب نباشد

  ، ، با نمایش خود علاوه بر انتشار پست درباره مسائل کاریضیا  گیرند.  و هم فضای آنلاین، با مخاطبان خود ارتباط می  میراثیهای  طریق رسانه

بینند احساس »شکست  ورزند اما چون او را در واقعیت کنار خود نمید. او آگاه است که هوادارانش به او عشق میکنعواطف مخاطب را درگیر می

یشتر  احساسات خام نوجوانان را برای بکند و  در عشق« را دارند. بنابراین او برای تحریک عواطف هوادارانش از جملات عاشقانه غمناک استفاده می

 .  دگیرشدن و به دست آوردن شهرت اینترنتی و هواداران بیشتر به کار میدیده

آورند و هرروز  شوند و پول بیشتری به دست میتر میها با توجه ما معروفبخشند؛ آنها اعتبار میکنند و به آنها توجه میمخاطبان به سلبریتی

شود  گردد و باعث توجه بیشتر به او مییشتری بدست آورند. این چرخه دوباره به مخاطب برمیکنند تا توجه ببیشتر خرج خودشان و اندامشان می

گذارند  شان را میکنند، هم وقت و انرژی ورزند و احساساتشان را خرج میکند که به صورت رایگان هم عشق میرا به بردگانی تبدیل می  و هواداران

گیرد و باز آن  قدرت می کند،دستمزد بیشتری دریافت میاو با محبوبیت بیشتر سلبریتی، کنند. تبلیغ میو هم به صورت رایگان برای سلبریتی 

آیند و خود و  دهد. هواداران میکند و به هواداران آماده مصرف میبندی میهای زندگی شخصی بستهرا در قالب عکس از خود و انتشار جلوه

 ند.  دهاحساساتشان را در دید عام قرار می

ها  دهد که به سلبریتیاینستاگرام باعث تقویت تجربه تعامل فرااجتماعی و توهم صمیمیت شده است زیرا به  هواداران این احساس دست می

به ها دست زد یا  شود به آنها آن جا هستند اما نمیکند. سلبریتینزدیکند و این یک محیط مصنوعی را برای تجربه رابطه فرااجتماعی فراهم می

  (p. 325 ,2010)  شوند موضوعی که الکساندرها نزدیک شد. افراد در سطوح پیشرفته رابطه فرااجتماعی در سلبریتی محبوب خود ذوب میآن

   شود.ها میسلبریتی بخشی از خود درونی آند که  نکنشدن را اینگونه توصیف میپرستندگان این روند درونی که  کند  یان مینیز ب
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