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 در بینش سیاسی کاربرانو جایگاهشان ها سلبریتی

 

 

 
 1زادهآیه سعیدی

 دانشجوی کارشناسی علوم ارتباطات اجتماعی دانشگاه تهران 1

 

 نویسنده مسئول: 

 زاده آیه سعیدی
 

 

 

 

 

 چکیده

  ها، رسانه برای  موثر  بسیار  ابزاری   عنوان به    امروزه است که   سلبریتی ها آن از  یکی  شد؛  شناختی جامعه های حوزه وارد  جدیدی   تعاریف نوین،   های رسانه  ظهور با 

ت  ها صور با توجه به جایگاه والای چنین افرادی، هدف آن است که در این مقاله یک بررسی کلی از سلبریتی.  شودمی  شناخته   ایرسانه  های سازمان  و   پشتیبانان

  و   بررسی  به  سپس.  پردازیممی  آن  برای  شده  ارائه  تعاریف  و  ایران  در  و  جهان  در  سلبریتی  تاریخچه  بررسی  به  مختصری  صورت  به  به همین جهت ابتدا  بگیرد.

  کاربران سیاسی بینش  در   هاسلبریتی اینکه  پردازیم؛می  سیاست زمینه  در  منحصرا  هاآن  فعالیت  و  گذاریاثر روند  نوظهور،  افراد  این   هایفعالیت  و  جایگاه  ارزیابی

  مورد  سیاسی   های خواسته  از  برخی  به   رسیدن   برای   ها آن  از   فرآیندی   چه   در  و   دهند می  تغییر  را  کاربران  سیاسی  تصمیمات   چگونه  دارند،   جایگاهی  و   نقش  چه

ها به شدت بالا و حائز اهمیت  ها صرفا یک تکه از پازل هستند اما میزان اثرگذاری آنها، سلبریتییافتهبا توجه به مقالات مرور شده و  .  کنندمی  استفاده  نظرشان 

 سازی توان چینش و قدرت تعریف آینده یک کشور را دارند. ها در جایگاهی قرار دارند که با الگواست. امروزه سلبریتی

 هاسلبریتی  ستاگرام،این  اجتماعی،  هایشبکه   نوین،  هایرسانه   واژگان کلیدی:
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 مقدمه 

. سلبریتی  استای  ، از تعاریف نسبتا جدید در فرهنگ رسانه رسانه به عنوان ابزاری برای تعامل، روز به روز در پیشرفت است. در این میان سلبریتی

های مرجع سنتی و کالایی شدن، ظهور کرده  ای شدن، افول دین رسمی سازمان یافته، افول اقتدار گروه شکل جدیدی از شهرت است که با رسانه 

  و   دارند...    و  اجتماعی  فرهنگی،  سیاسی،  از  اعم  مختلف،  ابعاد  در  تاثیرگذاری  و  عمومی  افکار  به  دهیشکل  در بدیلیبی  نقش  هارسانه   امروزه  است.

  ها رسانه   به  سودآوری  و  مخاطب  جذب  در  که  هستند  هاآن   از  یکی  هاسلبریتی.  کنندمی   استفاده  مهم  این  به   رسیدن  برای  گوناگونی  هایابزار   از

ها ممکن نیست، اما این فرهنگ از  ، بدون حضور سلبریتیشهرتاگر چه فرهنگ    . (2, ص.  1398خلقتی,    &)خیامی, اسکندری,   کنندمی  کمک

کاربر ایرانی    384، از میان  ی آماری هاگیرد. در یکی از بررسیهای واسط را در بر میرسانهها و  ها، ارزش رود و مخاطبان، نگرش ها فراتر می آن

این نتایج نشان از آن دارد   .(2, ص. 1398کشافی نیا,  &)اجتهادی  درصد دارای گرایش متوسط به فرهنگ سلبریتی داشتند 49.2، اینستاگرام

  دهد که در میانتری نشان می موفق بوده است. نتایج جالب  نسبتا  ای تب و تاب برای یافتن جایگاهی در فرهنگ،مسئله پس از طی دوره که این  

سال و به لحاظ تحصیلات، گروه تحصیلی لیسانس، بیشترین گرایش را داشته    29تا    20، به لحاظ سن، گروه سنی  شهرت ها به فرهنگ  گرایش 

و بررسی و    کندمی   بیشتراهمیت این مساله را    ،درگیری و علاقه بیشتر جوانان و قشر تحصیل کرده  .(2, ص.  1398کشافی نیا,    &)اجتهادی    اند

ها و بزرگترین فضای  در این میان باید متذکر شد که اینستاگرام اصلی ترین بستر فعالیت سلبریتی  طلبد.را می  شهرتپردازش عمیق در فرهنگ  

با یک نگاه کلی در فعالیت   همچنین  شود.میتر  آن متنوعهای  کاربران آن افزوده شده و کاربرد تعداد  که روز به روز به    ستا  هاتعامل کاربران با آن 

یافت که  سلبریتی غیر بخها، خواهیم  یا  و  به صورت مستقیم  اعظم اطلاعات  به مسائل سیاسی مربوط میش  میان وجوه    شود ومستقیم،  در 

دهد به علت وضع  شاهد این قضیه یک بررسی دیگر است که نشان می  .سیاسی است   بعدیکی از ابعاد پررنگ الگوگیری،  ها،  تاثیرگذاری سلبریتی

ها و  سرگردانی، عدم قطعیت و ناامیدی از آینده اقتصادی و معیشتی، شرایط را برای سیاستمدار شدن چهره شناختی کنونی جامعه ایران،  روان 

انگیزد و سمت و سوی آرا مشخص نیست، در  سازد. در انتخاباتی که رغبتی برای مشارکت بر نمی ها، مستعد مینظریه پردازی سیاسی سلبریتی

ای طبیعی که به  در حادثه رجع کاهش یافته است، در اقتصادی که به ساز و کار آن امیدی نیست،  های مای که اعتماد به دیگر گروه جامعه 

زنند و نقطه اتکایی نمانده است،  ای که سیاستمداران به هم انگ دروغ و فساد می های کمک رسان اعتمادی نیست و در فضای رسانه دستگاه 

)پورسعید,    های اجتماعی، هرچند به صورت مقطعی، گروه مرجع اصلی شوندری دوباره پیوند کنند تا با برقراها این فرصت را پیدا می سلبریتی

ن  ابرای زلزله زدگکمک  آوری  و جمع   97التهابات بازار سکه و ارز در سال    ،  96ریاست جمهوری  همانطور که در انتخابات    .(7و    2, ص.  1398

در یک بررسی آماری نتایج حاکی از آن بود  .  (4, ص.  1398خلقتی,    &)خیامی, اسکندری,    ایمها بوده سوی آنهایی از  فعالیت شاهد  کرمانشاه  

و    «خیلی زیاد»بوک و اینستاگرام را در درجه  های اجتماعی نظیر فیس افراد، اخبار سیاسی منتشر شده در رسانه   49/%5نفر    370که از میان  

گیری  که الگو  شودمشخص می  اهمیت این قضیه آن جا.  (33, ص.  1395صادقی,    &)عبداللهی نژاد, قاسمی نژاد,  دانستند  قابل اعتماد می  «زیاد»

تری  تر و مهمهای کلان شود. اما در حوزه ها در موضوعاتی مثل پوشش یا امثال آن، شخصی است و مربوط به خود فرد تاثیرپذیر میاز سلبریتی

توان گفت  می  .دهدگردد و آینده همگان را تحت تاثیر قرار می رو باز نمیصرفا به شخص دنباله   ،مثل تصمیمات سیاسی، فرآیند تقلید و تبعیت

ای و به کمک مقالات و  روش کتابخانه در این مقاله به  اهمیت این موضوع،  به جهت  انتخاب یک فرد در سرنوشت یک ملت دخیل خواهد بود.  

  معاصر   جوانان  زندگی  در  هاسلبریتی  جایگاهها چه کسانی هستند و چه سرگذشتی دارند؟  سلبریتیپردازیم:  سوال می   چندبررسی  ها، به  کتاب

 چیست؟    کاربران  سیاسی  بینش  در  هاسلبریتی  یست؟ نقشچ

 

 سلبریتیتعریف و تاریخچه  

های فیزیکی، شخصیتی و اجتماعی خاص )مطلوب یا نامطلوب( نظیر زیبایی،  در هر گروه اجتماعی، برخی افراد، به واسطه دارا بودن بعضی ویژگی

شود. برای مثال در  ها میشوند و همین تمایز موجب شهرت آندیگران متمایز میبزدلی، سلحشوری، نقص عضو، بخشندگی، خساست و غیره، از  

در جوامع سنتی به سه شکل    شهرت  عموماها مثل اسکندر، تا به امروز پا برجا بوده است.  جوامع سنتی جنگجویان شهره بودند و نام برخی از آن 

برای مثال شاهزادگان از شهرت  . (( 3, ص.  1398)ده در اجتهادی، کشافی نیا  نقل ش ،  Rojek.2001کرد )اعطایی، اکتسابی و انتسابی بروز می 

ها  اما در فرهنگ امروز شهرت به سمتی رفته است که روی آدم   اعطایی، مخترعان از شهرت اکتسابی و زیبارویان از شهرت انتسابی برخوردار بودند
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های  معمولا احساسات برانگیزند. در واقع شهرت طبیعتا به آدم  و  توانند گذرا باشندشوند، می شود که معمولا برساخته می هایی متذکر می و چیز 

 . (25, ص.  1398)آبیدین,    شودته میآید، بلکه با فرآیندی برساخها بر نمیخاص پیوند زده نشده یا از درون آن

ریشه با واژه سلبریشن یعنی جشن، یادبود و به یاد بودن و نامداری، شهرت و سرشناسی ثبت  میلادی هم  14ای ست که از سده  سلبریتی واژه اما  

  دادن  نسبت را سلبریتی ،روجک   مثال برای. است شده  ارائه  متعددی تعاریف  ها،سلبریتی درباره ادبیات در . (3, ص. 1398)پورسعید, ت شده اس 

.  (( 5, ص. 1398)نقل شده در اجتهادی، کشافی نیا  ،Rojek. 2001) کندمی  تعریف جامعه عمومی عرصه در فرد، یک به بدنامی یا خوشنامی

  معنای   به  فارسی،  فرهنگ  در  سلبریتی  واژه.  بشوند  سلبریتی  یک  توانندمی  هم  هاتروریست   یا  تبهکاران  قاتلان،  مثل  بدنامی  افراد  او  نظر  از  یعنی

  رسانه  فضای  در  بودن  مردم  دیدرس  در   همیشه   و  هاآن   دائمی  کنشگری  حاصل  ها،سلبریتی  سرشناسی  و  نفوذ  معنا،  این  به.  است  بودن  چشم  پیش

  &)اجتهادی    شوند  شنیده  و  دیده  خبری  هایموج   با  همیشه  و  باشند  ها رسانه  در  دائما  کوشندمی  هستند،  که  کجا  هر  افراد  از  بسیاری  یعنی.  است

کم کم به معنای چهره و سرشناس  ،  هاآن   و تعدد  های مشهورپیدایش تلوزیون و چهره در قرن بیستم، هم زمان با    .(3, ص.  1398کشافی نیا,  

  مند در برنامه محققان اجتماعی قرار گرفت و مطالعه فرهنگ سلبریتی و مسائل پیرامون آن، به صورت نظام ای به کار رفتبرای نامداران رسانه 

  تلوزیونی  هایچهره   و  هنرمندان  ابتدا  که  است  آن  آمده  وجود  به  فرهنگ  این  ابتدای  از  که  تفاوتی.  (3, ص.  1398نیا,  کشافی    &)اجتهادی  

  یا  هنر  داشتن  به  الزامی  و  دارند  را   شدن  سلبریتی  توانایی  افراد  از  خیلی  مجازی،  تصویری  هایشبکه   بستر  در   امروزه  اما.  شدندمی  معنا  سلبریتی

وار را پدید  بر این اساس، تمنا یا کشش فراوان برای دیده شدن، سلبریتی گری یا کنش سلبریتی  .(3, ص.  1398)پورسعید,    نیست  خاص  ویژگی

 آورده است.  

  شمسی   40  دهه  در  زرد،  مجلات  و  رادیو  تلوزیون،  مثل  جمعی  هایرسانه  گسترش  با  مقارن  توانمی   را  ایران  جامعه  در  سلبریتی  فرهنگ  ظهور

  بودند  ورزشکاران از برخی و موسیقی نوازندگان و خوانندگان سینما، بازیگران پهلوی، خاندان اعضای از برخی عمدتا اولیه هایسلبریتی. دانست

از بین رفت، بلکه    برای مدتی  ، نه تنها فرهنگ سلبریتی1357با وقوع انقلاب در سال    . شدندمی   بازنمایی  زرد  مجلات  و  رادیو  تلوزیون،  در  که

ناگزیر از کشور خارج شدند یا به انزوا رفتند. پس از جنگ، این فرهنگ مجددا در مسیر رشد قرار گرفت تا بیشتر متصدیان و افراد مرتبط با آن 

ه  . در واقع اگر بخواهیم این فرهنگ را در شش دهه اخیر در ایران ب(3, ص.  1398کشافی نیا,    &)اجتهادی    به امروز که در اوج خود قرار دارد

 شود:  نمودار رسم کنیم، این گونه میصورت  

 

شود که جامعه از یک فرهنگ نسبتا ضد سلبریتی به یک جامعه سلبریتی تبدیل اما در واقع مهم ترین بخش آن به چهار دهه اخیر مربوط می

ها در فرهنگ  اصلی ترین واسطه   مجازی،  هایشبکه   های اخیر،سینما، تلوزیون، مجلات زرد، صنعت مد، تبلیغات و مخصوصا در سال شده است. 

ها محدود به حوزه هنر یا ورزش نیست. بلکه تقریبا ها، حضور آن ی سلبریتیگیراند. حالا با گذشت تقریبا نیم قرن از شکلسلبریتی در ایران بوده

های انتخاباتی گرفته، عرصه  های تبلیغاتی گرفته، عرصه سیاسی، از نظریه پردازی و تشکیل کمپینهای اجتماعی، از بیلبورد و فیلمدر تمام عرصه

های بسیار  ود است. البته این نکته بسیار اهمیت دارد که علاوه بر فراز و فرود های خیریه و بشر دوستانه، حضورشان مشه علمی و دیگر فعالیت

تر از هر فضای دیگری  بستری مناسب های اجتماعی مجازی، مثل فیسبوک، اینستاگرام و توییتر،  زیاد این فرهنگ در شش دهه اخیر، ظهور شبکه 
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دهه اخیر 6روند فعالیت سلبریتی ها در ایران در 
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لی نظیر امکان ساخت صفحه شخصی، اشتراک گذاری فیلم و عکس و تعامل بیشتر  ها اینستاگرام به دلایبرای آن ها فراهم کرده که در میان آن

 .(3, ص.  1398کشافی نیا,    &)اجتهادی    تر کردها را روز به روز مساعد گیری آنها جذب کرد و زمینه اوج برای آن   بیشتری  مخاطببا کاربران،  

 سلبریتی 

نقل شده در اجتهادی، کشافی نیا    ،Cashmore. 2006)دهد  ترین جز فرهنگ سلبریتی را تشکیل میاهمیتکشمور، سلبریتی، کم  تعبیر  به

متناظر، امکان تبدیل شدن یک فرد به سلبریتی وجود    یهاها و نگرش های واسط، ارزش چرا که بدون حضور مخاطب، رسانه   (؛(5, ص.  1398)

و آشنایی    هاهای جمعی یکی از عوامل اصلی تشکیل سلبریتیداند. رسانه جامعه مصرفی و تلوزیون می   به علتفرهنگ شهرت را  فراگیری  او    ندارد.

ای که سیاستمداران به  انه به منطق عملیاتی و اقلیمیشود که رسهای سیاسی؛ زیرا تصور می. به خصوص در مورد سلبریتی هستند هاافراد با آن 

های اجتماعی،  شود، بلکه کردار ها نمینام دارد و صرفا محدود به فناوری   «رسانه ای شدن»دهد که این فرآیند  کنند، دوباره شکل می آن عمل می

های  ای بدون کمک واسطههیچ سلبریتی.  (10, ص.  1398خلقتی,    &)خیامی, اسکندری,    گیرددر بر میهم  های اجتماعی را  ها و موسسه سازمان 

به شهرت دست   واسطه ابدینمیفرهنگی،  این  سلبریتیگر .  که صحنه حضور  درها هستند  می  ها  مدیریت  را  مردم  عامه  دیدگان  کنند مقابل 

(Rojek. 2001،    (9, ص.  1398)نقل شده در اجتهادی، کشافی نیا)  . های  های اجتماعی، آژانس های جمعی، شبکهها شامل رسانه گر این واسطه

انتشاراتی  بازاریاب تبلیغاتی،  باشگاه های تجاری، عکاس ها، موسسه ها،  و  ها،  مد  فعالان صنعت  بدنسازی،  برنامه های  ها هستند که وظیفه مدیر 

ای تصاویر  از یک طرف تولید رسانه.  (9, ص.  1398کشافی نیا,    &)اجتهادی    ها در عرصه عمومی استشان جعل یا مدیریت حضور سلبریتیاصلی

شود و گردش فرهنگ  ها میمخاطبان از این تصاویر، موجب رشد سلبریتیکند و از طرف دیگر، مصرف  ها را وارد زندگی روزمره میسلبریتی

ها بلکه از طریق مصرف مخاطبانی که سوخت بیشتر  ای سلبریتیدر واقع فرهنگ سلبریتی نه فقط از محصولات رسانه    کند.سلبریتی را ایجاد می

به  ها  شهرت سلبریتی.  (12  -   10, ص.  1398خلقتی,    &)خیامی, اسکندری,    تشکیل شده است  ،ای و چرخه سلبریتی هستندمحصولات رسانه 

)اجتهادی    ها به فرهنگ سلبریتی، نفش مهمی در تداوم این فرهنگ داردشدت وابسته به تصدیق یا بازشناسی مخاطبان است و میزان گرایش آن 

که از   ،شوند تا از طریق این فرآیند مصرفها به مثابه کالایی هستند که به عموم فروخته میدر حقیقت سلبریتی.  (8, ص.  1398نیا,  کشافی    &

ای است  در نتیجه سلبریتی شدن محصول ساز و کار رسانه ، لذت به دست آورند.  است   تماشای آخرین فیلم تا خرید محصولات تایید شده او

های جمعی و سپس مخاطبان به مثابه مصرف کنندگان  و در چرخه این فرهنگ، ابتدا رسانه  (13و    12, ص.  1398خلقتی,    &)خیامی, اسکندری,  

 ها بخرند.  توجه کاربران را برای آن های جمعی هستند تا  ای به دست رسانه وسیلهصرفا  ها  سلبریتیو    هستند که در درجه اول اهمیت دارند 

 

 گری ها و سیاسی سلبریتی 

های سیاسی مردم مثل  امروزه کنش .  است   بوده  نظامی  و  سیاسی  اهداف  با  ابتدا  دیگر،  هایچیز  خیلی  مثل  هارسانه   اندازیراه   و  تولید  گفت  توانمی

  های میان سیاست و سرگرمی تار شده است در واقع مرزبندی .  استهای نوین تغییر شکل پیدا کرده  هر کنش دیگری تحت تاثیر ظهور رسانه 

(Wheeler, 2014, p. 1)  . ای،  های جدید رسانه های الکترونیک تا جایی است که برخی از نظریه پردازان بر این باورند که این گونهنفوذ رسانه

دهند  و اگر چگونه فکر کردن را به ما نیاموزند، این که به چه چیزی فکر کنیم را به ما یاد می دنکنمیالویت ذهنی و حتی رفتاری ما را تعیین 

  ها، سلبریتی   نظیر  هاآن   استفاده  مورد   هایابزار   و  مجازی  هایشبکه   وجود.  ( (4, ص.  1395)  و دیگران  ، نقل شده در عبداللهی نژاد1385)دادگران.  

مثال در مسئله انتخابات، از  برای  .  است  داده  جدیدی  هایشکل   ،عمل  مرحله  در  هایشانانتخاب   و  اطلاعات  مرحله  در  کاربران  نگرش  و  بینش  به

مستقیم  دهی شهروندان، مستقیم و غیر ها و سرانجام رای های انتخاباتی تا اعتماد به آنهای نامزد کسب اطلاعات و اخبار درباره برنامه کار و شعار 

)عبداللهی نژاد,  بایلی ارتباط پیدا کرده است.  رسان موهای پیام های اجتماعی مجازی و ابزار های جدید به ویژه شبکهبا میزان و نحوه فعالیت رسانه 

که لرنر در تحقیقات خود به   ای ستنمونه آن هم چند انتخابات اخیر کشور است. این همان نتیجه.  (6و    5, ص. 1395صادقی,    &قاسمی نژاد,  

( نقل 1384ا استفاده از وسایل ارتباط جمعی رابطه معناداری وجود دارد )پناهی و عالی زاد.  که میان مشارکت سیاسی و اجتماعی ب  دست آورد؛

  و   گشودگی  مشارکت،  نظیر  هاییویژگی  واسطه  به  مجازی  اجتماعی  هایشبکه   که  آن  حال  .((13, ص.  1395)  و دیگران  شده در عبداللهی نژاد

ای  اگر چه کلیت این مسئله، جهانی است، اما در ایران به سبب نوع نظام رسانه کنند.  می   فراهم  شایعات  انتشار  و  تولید  جهت  به  را   شرایط  فراگیری،

فعالیت  و  انتخاباتی خاص  موجود  و  و همچنین رسانهدر رسانه های سیاسی  تلوزیون  و  رادیو  مثل  اجتماعی،  های جدید مثل شبکه هایی  های 
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نژاد,  گیرد  های خرد و حتی گاهی متضاد قدرت شکل میفتمانگ نژاد, قاسمی  ایران    در  . همانطور که(6, ص.  1395صادقی,    &)عبداللهی 

,  1399جعفری,    &)عباسی  نند  داها را جذاب و مهم میاند و قسمت بزرگی از کاربران آنها به گروه الگو و مرجعی تمام و کمال بدل شده سلبریتی

های اجتماعی و فرهنگی نیست و ابعاد دیگری را  این جذابیت، اهمیت و قابلیت اعتماد صرفا در حوزه   که گفته شد،صورتی    همانبه    . اما(10ص.  

های اصلی کنش  ها یکی از عرصه ای شده هستند و رسانه های رسانه ، سیاستهای امروزینسیاست   حوزه مسائل سیاسی همدر  گیرد.  نیز در بر می 

(  2008شود )ژوهانسون.  ها ایجاد میها تا حدودی توسط رسانه توان گفت مشروعیت سیاست که می  و این تا حدی بوده  روندسیاسی به شمار می

که ناشی از قرارگیری در کانون   خود  قدرتشهرت و ها به واسطه در طول دو دهه اخیر، سلبریتی .((3, ص. 1397) نقل شده در شمس، فرقانی

. مردم هم که مسحور محبوبیت  اند ها تلاش نموده ای در جلب توجه عموم به مسائلی نظیر فقر، جنگ و دیگر بحران به صورت فزاینده توجه است،  

 سلبریتی. زنندانتخاب می به دست  ها،کنند و همچنان تحت نفوذ سلبریتیها را فراموش میهای آخرین نسل نامزدها هستند، سرانجام وعده آن

 در   هاسلبریتی  از  استفادههمانطور که    .(5, ص.  1398زاده,  )تارویردی است    جهانی  و  ملی  سیاست  یک   حتی  گاه  و  نماد  یک  گاه  فرد،  یک  گاه

به جای آن که توجه به    هااین فرآیند همه  در    .(26, ص.  1397بیدالله خانی ,    &)کهرازه  است    مشهود  ایمسئله  هم  المللیبین  سیاست   عرصه

که حتی تحصیلات    شودها معطوف می سطحی و اشتباه سلبریتی  های سیاسی جلب شود، به دیپلماسیهای عمیق و تحلیلی نخبهدیپلماسی

ضمنا در نیت خیر اکثرشان هم شک    .و به طور به خصوص در زمینه مسائل سیاسی هم دانش و آگاهی زیادی ندارند  تکمیل و قابل اتکایی ندارند

اخلاقی تبلیغاتی ها به صورت حقیقی دغدغه اجتماعی و سیاسی مردم را دارند؟ که این روند اگر یک بی ؛ چند درصد از آن وارد استو شبهه  

  هایشان و پل زدن به آمال و آرزو   کسب درآمد   ،ها جذب فالوور تی است؛ برای اهداف پلیدی که جزئی ترین آننباشد، قطعا یک سوء استفاده تبلیغا

مند و دردمند مردم بشوند و بخواهند طریقه درست را به طرفداران خود  دغدغه رسد،  میبرای ما غیر قابل باور به نظر    های آنکلان و  است  

  ی سودجو هاآینده یک کشور به دست تک تک افرادی است که سلبریتی  ؛شودگیر میهایی همهر به فاجعهمنجاین فرآیند  ،  در نهایتبیاموزند.  

 گیرند.  ها الگو می دهند و از آنسازند، رفتارشان را شکل می شان را مینوع نگرش 
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 گیری نتیجه

  آوری جمع   از  شهرت  فرهنگ  گذاری  هدف  بسیاری از مناسبات تغییر کرده است.  ،زندگی  در ها«  و سپس »سلبریتیبا ورود و حضور اینستاگرام  

ترین تا شوند که از سطحیافراد به مرور زمان دچار تغییراتی می  .است  کنیممی  فکر  ما  آنچه   از  دورتر  بسیار  و  سود  کسب  توجه،  جلب  نفوذ،

است که خود منجر  ها  ها و طرز تفکرها، تحول بینشتر از رفتاراند. اما مهم کل یافتهها تغییر شگیرد. بسیاری از رفتارها را در بر میترین لایهعمیق 

ها، افراد از درون دچار دگرگونی و تحول  هایی نظیر سلبریتیها و ابزار شود. در واقع در دنیای جدید، با حضور رسانههای سطحی می به تفاوت لایه

... .هاین تحولات در گستره وسیعی از حوز.  شوندمی از    ها قابل مشاهده هستند؛ اجتماعی و سبک زندگی، اعتقادی و دینی، اخلاقی و  یکی 

های سیاسی فعلی فردی.  ترین این ابعاد، تغییر در جنبه سیاسی است. چرا که نه تفاوت بینش سیاسی، امری شخصی است و نه تغییر انتخاب مهم 

تواند همگانی شود و آینده همگان را تحت تاثیر قرار بدهد.  یر طرز تفکر شود، این تفاوت میبرای مثال در امر انتخابات هر چه یک فرد دچار تغی

کمال انتخاب    و  ها به عنوان یک مرجع تمامترین حالت، سلبریتیبینانهشاهد آن بودیم. در خوش   1392و    1396های  همانطور که در انتخابات 

با هواداران از آنجا که  گذارند. طرفشان در میان میخود را  با سلبریتی  «احساس»داران هم  کنند، مثل  ها میبرقراری رابطه عاطفی شدیدی 

این فرآیند الگوپذیری را در   به هر صورتیکنند. ها پیروی و تبعیت میها، از آن توسط آن های دیگری نظیر خرید محصولات پیشنهادی موقعیت 

کنند، پردازی هم میبین، که اتفاقا نظریهنگر و سطحی سواد، کوتهشود و آن این است که افرادی کمنظر بگیریم، در اصل قضیه تفاوتی پیدا نمی

ر نخبگان، باسوادان و متخصصان  مرجعیت را دارند، نظیهایی که شایستگی  بسیاری از گروه و این در حالی است که    تبدیل به گروه مرجع شده 

؛ جامعه هنوز آگاه نیست که هر اقدامی در انتخاب یک سیاستمدار فاقد صلاحیت، بیش از همه به پیشرفت کشور آسیب  اندحوزه، مهجور مانده   هر

 . های بسیاری لازم داردتر است و تحقیقات و پژوهش نماید، بسیار مهم . این مسئله از آنچه می رساندمی
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