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 چکيده
 از فارس استان ورزشی توریسم کننده محدود و دهنده ارتقا عوامل بررسی  هدف با تحقیق این

 از تحقیق انجام روش.شد انجام فارس استان ورزشکاران و بدنی تربیت ،کارشناسان مدیران دیدگاه

 سال در فارس استان زشکارانور و کارشناسان شامل پژوهش این در آماری جامعه و همبستگی نوع

 که نفر، 1050 مطالعه مورد جامعه تعداد. بودند فعالیت به مشغول رسمی صورت به که است 1393

 فرضیات و ها متغیر سنجش برای. اند شده انتخاب نفر290 تعداد تصادفی گیری نمونه صورت به

 در پرسشنامه این یها گویه. است شده استفاده ساخته محقق سوالی 49 پرسشنامه از تحقیق

  از ها داده تحلیل جهت. است شده تنظیم موافقم کاملا تا مخالفم کاملا از ای گزینه 5 لیکرت طیف

 نتایج. شده استفاده(  مستقلt آزمون) استنباطی آمار و ،(  معیار انحراف و میانگین) توصیفی آمار

 و دهنده ارتقاء عوامل مورد در ورزشکاران و کارشناسان نظر بین ، که دهد می نشان آمده بدست

 و کارشناسان نظر که است معنا بدان این. دارد وجود معنادار تفاوت ورزشی توریسم کننده محدود

 .باشد می متفاوت ورزشی توریسم کننده محدود و ارتقادهنده عوامل با ارتباط در ورزشکاران
 

 .بدنی تربیت ،فارس استان ،ورزشی توریسم :يديکل واژگان
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 4، امير رضا شيروانی3سارا حسنی نوغانی ،2محمد رضا اسماعيل زاده قندهاري ،1حسين مير

 بیت بدنی و علوم ورزشی، مشهد، ایراندانشجوی دکتری، دانشگاه آزاد اسلامی، واحد مشهد،گروه تر 1
 ایران مشهد، ورزشی، علوم و بدنی تربیت مشهد،گروه واحد اسلامی، آزاد دانشگاهاستاد یار  2
 ایران مشهد، ورزشی، علوم و بدنی تربیت مشهد،گروه واحد اسلامی، آزاد دانشگاه دکتری، دانشجوی3

 ایران مشهد، ورزشی، علوم و بدنی تربیت مشهد،گروه واحد اسلامی، آزاد دانشگاه دکتری، دانشجوی4 

 نویسنده مسئول:نام 

 حسين مير

 

 از فارس استان ورزشی توریسم کننده محدود و دهنده ارتقا عوامل بررسی

 ورزشکاران و بدنی تربيت ان،کارشناس مدیران دیدگاه
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 دمهمق
 آنچنان صنعت این واقع در است شده تبدیل جهان اقتصادی های بخش سودآورترین و بزرگترین از یکی به گردشگری امروز دنیای در

 تصور قابل پیش دهه چند ات که است داده قرار تحول مورد را ها گذاری سرمایه و پرداختی تراز توازن ها، هزینه درآمدها، سرمایه، جریان

 دریافته را صنعت نای اهمیت که کشورهایی رشد به و شده سرمایه انتقال و حرکت موجب صنعتی و اقتصادی فعالیت هر وناکن هم و نبود

. است شده ردشگریگ صنعت در بیشتر گذاری سرمایه برای المللی بین های انگیزه بزرگترین از یکی و است نموده توجه شایان کمک اند

 را المللی ینب و ملی ای، منطقه ای، محله مقیاس در را ارز و پول حرکت و سرمایه حرکت یدیگر صنعت هر از بیش گردشگری صنعت

 عنوان به جهانگردی صنعت. است جهانی صادرات و ملی ناخالص تولید از بالاتر مراتب به جهانگردی های هزینه که طوری به گردیده سبب

 شغلی فرصتهای یجادا در سزایی به سهم و است صنعت ارزآورترین و زاتریندرآمد شود هدایت و ریزی برنامه خوب چنانچه نامرئی صادرات

 و جامعه افراد عیشتم و زندگی سطح ارتقاء فقر، کاهش ای، منطقه های تعادلی بی رفع ثروت، توزیع بیکاری، گسترده ابعاد به توجه با

 می ورزشی وریسمت دست در صنعت این کلید و است هانج صنایع بزرگترین از یکی گردشگری صنعت. کند می ایفا فرهنگی مثبت تعاملات

 صلح سرانجام و ریبردبا ها، فرهنگ میان بیشتر درک به تواند می که کند می تبدیل کوچک مکانی به را دنیا توریسم، و ورزش. باشد

 و ورزش جذاب موضوع دو از ترکیبی و است سیاسی اجتماعی محیطی، زیست اقتصادی، پدیده یک ورزشی توریسم. کند کمک جهانی

 (.2003 گیبسون، ؛1384 علمدار، ؛2006 پارکز، ؛2005 پارکس،) است گردشگری

 عوامل ندهیسازما طریق و فعال غیر یا و فعال ورزشی مختلف های حرکت در مشارکت کیست؟ ورزشی توریست و چیست ورزشی توریسم

 شخصی ورزشی ریستتو. نامند می ورزشی توریسم را میان این در آمده پیش سفرهای و مقصد کشور به مبدا کشور از تجاری -اقتصادی

 یا و المپیک یهایباز جهانی، آسیایی، بازیهای همانند تماشاچی عنوان به دلخواه مورد ورزشی رشته از ورزشی تور یک توسط که است

 نسبتا صنعتی ورزشی ریسمتو( 2005 مجتبوی،) ندنمای مشارکت ورزشی رویدادهای در دارند تمایل یا و نمایند بازدید بانوان ویژه بازیهای

 توسعه لحا در کشورهای در مقصد ریزی برنامه روی بر که است گردشگری درصنعت یافته رشد های بخش ازسریعترین ویکی جدید

 توریسم رسد یم نظر به. است شده شناسایی وروستائی شهری جوامع اجتماعی و اقتصادی بازسازی در عامل یک عنوان وبه تمرکزدارد

 ، اوانجلیا)  است محلی جوامع اقتصاد دربهبود ومشارکت ها توریست جذب با ساکنین زندگی کیفیت بهبود برای محملی عنوان به ورزشی

 های  فعالیت شایتما بازی، وبرای خارج زندگیشان محل از موقت طور به اشخاص که فراغت پایه بر مسافرت به ورزشی توریسم(. 2003

 در مهمی اقتصادی ایه فعالیت به توریسم و ورزش امروزه(. 2008اوانجلیا،) شود می تعریف ها فعالیت این های جذابیت همراه یا ورزشی

( 2009 اوانجلیا،) است دهش داخلی رشد بازار عنوان به آن به اخیر های سال در ای فزاینده توجه و تبدیل توسعه حال در و پیشرفته دنیای

 مسابقات یاقتصاد های فعالیت نتیجه در ورزشی گردشگری صنعت که کرد اشاره 2005 تا 1997 سال به وانت می مثال طور به که

 بنابراین(. 2007ت،مارگار)4 یافت کاهش سال از بیکاری از درصد 9/1و افزایش سال در را داخلی ناخالص رشد درصد 3/1 حدود پیشرفته

 مختلف جوامع یاقتصاد توسعه و ورزشی خدمات کالاها ومصرف تولید در بصری چهو علمی بعد از چه اقتصادی بخش یک عنوان به ورزش

 رود می بشمار 21 قرن رد صنایع درآمدزاترین از یکی و ملی اقتصاد رشد در اثرگذار عوامل مؤثرترین از یکی اکنون هم و دارد اساسی نقش

 که دومی و کند می ستفادها ها آن توریستی فواید توسعه منظور به را ورزش اولی دارد، وجود ورزش به وابسته توریسم نوع دو(. 2008نلم،)

 خدمات و ورزش به وابسته عمناب دو هر باید مختلف مناطق بنابراین(. 2008 اوانجلیا،) شود می پدیدار ورزشی فعالیت نتیجه در خود به خود

 شرکت برای مختلفی دلایل که نجاییآ از(. 2007 ، دانیلز)ببرند سود آن فواید از ای بهینه نحوه به بتوانند تا باشند داشته را توریسم با همراه

 های جذابیت دیدن یبرا سفر و پیشرفته با مقدماتی سطح در ورزش مشاهده برای سفر رقابتی، اهداف با تفریح: شامل ورزشی فعالیت در

 عنوان به ورزشی ریسمتو یا گردشگری به توجه امروزه( (. 2007 ، کزاک هابدامپ، و تاسیوپولسا) دارد وجود ورزشی رویداد یک در ورزش

 بعد در بازار این به جهانیان توجه جلب و سو یک از ورزشی خدمات مصرف بازار گسترش و تامین برای سرمایه مولد و مالی منابع از یکی

 توسعه برای را راه توان می کشور در موجود منابع به توجه با گیرد می قرار توجه مورد بسیار که است مواردی از دیگر سوی از جغرافیایی

 جهت در است درقا و دارد بیشماری ورزشی و طبیعی امتیازات خود خاک گستردگی با نیز ایران(  1384حسینی، سید) گشود صنعت این

 (1382 گی، ؛1384 هنرور، ؛1388، معتمدیان ؛1385 جاه فیروز ادبی) باشد مطرح ورزش گردشگران

 ورزش کلان سطح در گزاران سیاست که است بدیهی باشد می بالا های افزوده ارزش با و سودآور صنایع از یکی ورزش عتصن که آنجایی از

 و کشورمان جوان جمعیت به توجه با صنعت این اشتغالزایی جنبه. باشد صنعت این به سیستماتیک و علمی توجه به مند علاقه ما کشور

 و کشور ورزشی جهانگردی صنعت بخش در عظیم سرمایه جذب لحاظ همین به گردد می اربرخورد بیشتری اهمیت از بیکاری رشد

 تصمیم در سیستماتیک گزاری سیاست و علمی توجه محصول که داخل به خارجی ارز و ها سرمایه جلب با همراه آن توجه قابل اشتغالزایی

 های جنبه از نیز پولی گردش حجم این از حاصل اجتماعی و سیسیا فرهنگی، فواید است آن کاربردهای حداقل از است مدیریتی گیریهای

 به نزدیکی بدلیل و استراتژیکی موقعیت به توجه با فارس استان اساس این بر. بود خواهد طرح این انجام از منتج کاربردهای دیگر توجه قابل
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 متصل گلوگاه  عنوان به تهران به غرب جنوب و وبجن ترانزیتی محور روی بر استقرار همچنین فارس خلیج حوزه کشورهای و فارس خلیج

 بین مقیاس در و متنوع ورزشی و تاریخی و طبیعی گردشگری های جاذبه وجود باشد، می فارس خلیج حوزه های کشور به تهران کننده

 های قطب از یکی عنوان به را  منطقه این به استانی و کشوری سیاستگذاران و ریزان برنامه به توجه لزوم... ، ای ناحیه و ملی المللی،

 می ذیل شرح به آن از تعدادی که گرفته صورت زیادی تحقیقات ورزشی توریسم نقش خصوص در. است ساخته ضروری کشور گردشگری

 :باشد

 نادارمع ارتباط هک: گرفت نتیجه پرداخت گیلان استان در ورزشی گردشگری توسعه راههای بررسی به که تحقیقی در( 1386) طلب منتقی

 دموگرافیک های یژگیو از برخی بین اما دارد وجود آن متأهل یا مجرد مندی علاقه و مقصد گردشگری های جاذبه از اطلاعات میزان بین

 در( 1385) گری،عس. ندارد وجود معناداری ارتباط مقصد تا سکونت محل فاصله و تاهل شغلی تحصیلی، مدرک درآمد، سطح همچون آنها

 طبیعی فیاییجغرا موقعیت کندکه می بیان کشور ورزشی توریسم در تهران استان های توانمندی نقش بررسی عنوان تحت خود تحقیق

 آن در غیره و اسکی ،آبی کوهستانی، های ورزش گردی، بیابان از اعم وزشی وریسم انواع توسعه امکان که است ای گونه به تهران استان

 این به «وتوریسمبراک تأکید به محل چهار استان گردشگری های توانمندی بررسی» عنوان حتت تحقیقی در( 1384) محمودی. دارد وجود

 – استرالیا یورزش انجمن. است منطقه این گردشگری توانمندی از مناسب جغرافیایی موقعیت و اقلیمی تنوع که است رسیده نتیجه

 تور یک و استرالیا اگبیر اتحادیه استرالیا، ورزشی ملی سازمان بین استراتژیک اتحاد و همکاری بررسی به مطالعه  این در( 2014)الزویر

 همچنین و متقابل حادات و همکاری با توانند می ورزشی های سازمان که دهد می نشان مطالعه این نتیجه در که است شده پرداخته ورزشی

 تأثیر عوامل سیبرر ،در(2007) جاگو، و دیدی. شدبا داشته ورزشی گردشگری توسعه در مهمی نقش ورزشی مهم رویدادهای برگزاری با

 کنار در وفرهنگی عیاقتصادی،اجتما عوامل و طبیعی های جاذبه مجموعه کمک به ورزشی توریسم بودند رأی این بر ورزشی گذاربرتوریسم

 میراندا.شود یم محسوب نمیزبا کشور محلی و ملی اقتصادی وضعیت بهبود برای مهم بستری یابدهمچنین می توسعه ورزشی رویدادهای

 جذب در عامل نمهمتری ،3/78 با طبیعی های جاذبه عامل که دریافتند اسپانیا کشور در ورزشی گردشگری دربررسی ،(2005)اندوزا،

 گردشگران جذب در مهم عوامل از را فرهنگی های وسرگرمی تفریحات وجود( 2005)کزاک،.است اسپانیا کشور به ورزشی گردشگران

 .کنند جهتو آنها به بازاریابی های آمیزه ی وتهیه بازارهدف انتخاب بایددر ورزشی توریسم بازاریابان که انستهد ورزشی

 تحقيق روش

 به تحقیق این. است یا مقایسه نوع از اجرا شیوه نظر از و توصیفی اطلاعات آوری گرد شیوه نظر از و کاربردی هدف نظر از حاضر پژوهش

 است 1393 سال در رسفا استان ورزشکاران و کارشناسان شامل پژوهش این در آماری جامعه که گرفته انجام دانیمی و ای کتابخانه صورت

. شد انتخاب نفر290عدادت به تصادفی بطور آماری نمونه و نفر 1050 مطالعه مورد جامعه تعداد. بودند فعالیت به مشغول رسمی صورت به که

 طیف در امهپرسشن این های گویه. است شده استفاده ساخته محقق سوالی 49 پرسشنامه از تحقیق فرضیات و ها متغیر سنجش برای

 حوزه خبرگان و اساتید و متخصصین نظرات از پرسشنامه روایی سنجش برای.شد تنظیم موافقم کاملا تا مخالفم کاملا از ای گزینه 5 لیکرت

 پژوهش در ابزار پایایی .شد استفاده کرونباخ آلفای روش از آزمون پایایی نتعیی منظور به تحقیق این در. شد گرفته بهره ورزشی مدیریت

 داده تحلیل و تجزیه روش. رددا ابزار بالای اعتبار از نشان شد،که محاسبه 0.89 با برابر گردید محاسبه نمونه از مورد 30 روی بر که حاضر

 طبقه معیین های وشر از استفاده با خام، های داده و اطلاعات فی،توصی روش در که است، شده انجام استنباطی و توصیفی صورت به ها

 و شدت و ارتباط نتعیی به استنباطی قسمت در. است آمده بدست آزمودنیها تک تک از آماری نمودارهای و جداول صورت به و شده بندی

 تفاوت بررسی جهت ستقلم T آزمون از کار، این امانج جهت. است شده پرداخته ازابعاد یک هر مورد در آزمودنیها نظرات بین ارتباط جهت

 است شده استفاده ها گروه بین
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 پژوهش هاي یافته

 : توزیع جنسیت1-4جدول 

 گروه جنسیت فراوانی درصد

 کارشناسان مرد 77 53.1

 زن 68 46.9

 مجموع 145 100

 ورزشکاران مرد 96 66.2

 زن 49 33.8

 مجموع 145 100

ر هر دو . همان طور که در جدول قابل مشاده است دنده توزیع جنسیت در دو گروه کارشناسان و ورزشکاران استنشان ده 1-4جدول 

 ان است. روه ورزشکارگان در گروه تعداد مردان نمونه از تعداد زنان نمونه بیشتر است و درصد مردان در گروه کارشناسان کمتر از درصد مرد

 فه های آن بر اساس پاسخ های نمونهمیانگین و انحراف پرسشنامه و مول

 نمرات  معیار انحراف و : میانگین2-4جدول 

 گروه پرسشنامه و مولفه های آن شاخص آماری

 میانگین انحراف معیار

  کل پرسشنامه 175.52 15.91

 

 

 کارشناسان
 

 جاذبه های رویدادهای ورزشی 52.11 5.63

 موقعیت جغرافیایی شهر 9.88 1.65

 امکانات و تسهیلات گردشگری 20.01 3.08

 جاذبه های فرهنگی، مذهبی و اجتماعی 46.55 7.07

 موقعیت اقتصادی و بازاریابی 32.31 4.48

 تامین امنیت 14.63 1.80

  کل پرسشنامه 130.54 16.43

 

 

 ورزشکاران

 جاذبه های رویدادهای ورزشی 38.31 6.48

 موقعیت جغرافیایی شهر 7.77 2.16

 امکانات و تسهیلات گردشگری 14.69 2.81

 جاذبه های فرهنگی، مذهبی و اجتماعی 34.78 6.24

 موقعیت اقتصادی و بازاریابی 23.90 4.04

 تامین امنیت 11.06 2.19

 بررسی معناداری فرضیه های تحقیق

 دارد. م ورزشی تفاوت معنادار وجودفرضیه اصلی: بین نظر کارشناسان و ورزشکاران در مورد عوامل ارتقاء دهنده توریس
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 : تفاوت میانگین پاسخ های نمونه به کل پرسشنامه 3-4جدول 

مقدار  میانگین 

F 

سطح معناداری 

0.05 

تفاوت 

 میانگین ها

سطح معناداری  t dfمقدار 

0.05 

حد بالا و پایین در سطح 

95% 

 حد بالا حد پایین

 48.71 41.23 0.000 288 23.67 44.97 0.183 1.78 175.52 کارشناسان 

 130.54 ورزشکاران

تند، معنادار نشده است. این نشان میدهد که گروه های مورد مطالعه همگن هس Fشود، مقدار  مشاهده می 3-4همان طور که در جدول 

ان است. بنابراین رشناسان و ورزشکاردال بر وجود تفاوت بین نظر کا 0.000و سطح معناداری  288با درجه آزادی  Tهمچنین، مقدار 

 فرضیه تحقیق تایید می گردد.

جود وت معنادار ودر جذب توریسم ورزشی تفا یورزش یدادهایرو یها جاذبه: بین نظر کارشناسان و ورزشکاران در مورد نقش 1فرضیه 

 دارد.

 : تفاوت میانگین پاسخ های نمونه به بعد جاذبه های رویدادهای ورزشی 4-4جدول 

مقدار  میانگین 

F 

سطح معناداری 

0.05 

تفاوت 

 میانگین ها

سطح معناداری  t dfمقدار 

0.05 

حد بالا و پایین در سطح 

95% 

 حد بالا حد پایین

 15.20 12.39 0.000 288 19.33 13.80 0.018 5.61 52.11 کارشناسان 

 38.31 ورزشکاران

تند، این معنادار شده است. این نشان میدهد که گروه های مورد مطالعه همگن نیس Fود، مقدار ش مشاهده می 4-4همان طور که در جدول 

دال بر وجود تفاوت  0.000و سطح معناداری  288با درجه آزادی  Tبدان معنا است که واریانس های دو گروه برابر نیستند. همچنین، مقدار 

 رضیه تحقیق تایید می گردد.بین نظر کارشناسان و ورزشکاران است. بنابراین ف

وجود  فاوت معناداردر جذب توریسم ورزشی ت زبانیم شهر ییایجغراف تیموقع: بین نظر کارشناسان و ورزشکاران در مورد نقش 2فرضیه 

 دارد.

 : تفاوت میانگین پاسخ های نمونه به بعد موقعیت جغرافیایی شهر میزبان 5-4جدول 

سطح معناداری  Fمقدار  میانگین 

0.05 

تفاوت 

 میانگین ها

سطح معناداری  t dfمقدار 

0.05 

حد بالا و پایین در سطح 

95% 

 حد بالا حد پایین

 2.56 1.67 0.000 288 9.37 2.11 0.005 8.006 9.88 کارشناسان 

 7.77 ورزشکاران

تند، این شان میدهد که گروه های مورد مطالعه همگن نیسمعنادار شده است. این ن Fشود، مقدار  مشاهده می 5-4همان طور که در جدول 

دال بر وجود تفاوت  0.000و سطح معناداری  288با درجه آزادی  Tبدان معنا است که واریانس های دو گروه برابر نیستند. همچنین، مقدار 

 بین نظر کارشناسان و ورزشکاران است. بنابراین فرضیه تحقیق تایید می گردد.

جود وت معنادار وی در جذب توریسم ورزشی تفاگردشگر لاتیتسه و امکاناتین نظر کارشناسان و ورزشکاران در مورد نقش : ب3فرضیه 

 دارد.
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 : تفاوت میانگین پاسخ های نمونه به امکانات و تسهیلات گردشگری6-4جدول 

سطح معناداری  Fمقدار  میانگین 

0.05 

تفاوت 

 میانگین ها

سطح معناداری  t dfمقدار 

0.05 

حد بالا و پایین در سطح 

95% 

 حد بالا حد پایین

 5.99 4.63 0.000 288 15.34 5.31 0.031 6.31 20.01 کارشناسان 

 14.69 ورزشکاران

تند، سمعنادار شده است. این نشان می دهد که گروه های مورد مطالعه همگن نی Fشود، مقدار  مشاهده می 6-4همان طور که در جدول 

دال بر وجود  0.000اری و سطح معناد 288با درجه آزادی  Tاین بدان معنا است که واریانس های دو گروه برابر نیستند. همچنین، مقدار 

 تفاوت بین نظر کارشناسان و ورزشکاران است. بنابراین فرضیه تحقیق تایید می گردد.

ادار رزشی تفاوت معندر جذب توریسم و یاجتماع و یمذهب ،یفرهنگ یها اذبهج: بین نظر کارشناسان و ورزشکاران در مورد نقش 4فرضیه 

 وجود دارد.

 : تفاوت میانگین پاسخ های نمونه به جاذبه های فرهنگی، مذهبی و اجتماعی 7-4جدول 

مقدار  میانگین 

F 

سطح معناداری 

0.05 

تفاوت 

 میانگین ها

سطح معناداری  t dfمقدار 

0.05 

طح حد بالا و پایین در س

95% 

 حد بالا حد پایین

 13.30 10.22 0.000 288 15.01 11.76 0.08 3.08 46.55 کارشناسان 

 34.78 ورزشکاران

ستند. معنادار نشده است. این نشان می دهد که گروه های مورد مطالعه همگن ه Fشود، مقدار  مشاهده می 7-4همان طور که در جدول 

ان است. بنابراین دال بر وجود تفاوت بین نظر کارشناسان و ورزشکار 0.000و سطح معناداری  288درجه آزادی  با Tهمچنین، مقدار 

 فرضیه تحقیق تایید می گردد.

 جود دارد.واوت معنادار ی در جذب توریسم ورزشی تفابیبازار و یاقتصاد تیموقع: بین نظر کارشناسان و ورزشکاران در مورد نقش 5فرضیه 

 : تفاوت میانگین پاسخ های نمونه به بعد موقعیت اقتصادی و بازاریابی8-4جدول 

سطح معناداری  Fمقدار  میانگین 

0.05 

تفاوت 

 میانگین ها

سطح معناداری  t dfمقدار 

0.05 

حد بالا و پایین در سطح 

95% 

 حد بالا حد پایین

 9.39 7.41 0.000 288 16.75 8.40 0.950 0.004 32.31 کارشناسان 

 23.90 ورزشکاران

تند. معنادار نشده است. این نشان میدهد که گروه های مورد مطالعه همگن هس Fشود، مقدار  مشاهده می 8-4همان طور که در جدول 

نابراین ان است. بدال بر وجود تفاوت بین نظر کارشناسان و ورزشکار 0.000و سطح معناداری  288با درجه آزادی  Tهمچنین، مقدار 

 فرضیه تحقیق تایید می گردد.

 جود دارد.ی در جذب توریسم ورزشی تفاوت معنادار واجتماع نیتام: بین نظر کارشناسان و ورزشکاران در مورد نقش 6فرضیه 
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 : تفاوت میانگین پاسخ های نمونه به تامین اجتماعی9-4جدول 

سطح معناداری  Fمقدار  میانگین 

0.05 

تفاوت 

 میانگین ها

سطح معناداری  t dfار مقد

0.05 

حد بالا و پایین در سطح 

95% 

 حد بالا حد پایین

 4.03 3.10 0.000 288 15.14 3.57 0.076 3.17 14.63 کارشناسان 

 11.06 ورزشکاران

تند، مورد مطالعه همگن هس معنادار نشده است. این نشان میدهد که گروه های Fشود، مقدار  مشاهده می 9-4همان طور که در جدول 

ان است. بنابراین دال بر وجود تفاوت بین نظر کارشناسان و ورزشکار 0.000و سطح معناداری  288با درجه آزادی  Tهمچنین، مقدار 

 فرضیه تحقیق تایید می گردد.
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 گيري نتيجه و بحث

 .اردد وجود معنادار تفاوت ورزشی وریسمت دهنده ارتقاء عوامل مورد در ورزشکاران و کارشناسان نظر بین: اصلی فرضیه

 نبدا این. دارد وجود ادارمعن تفاوت ورزشی توریسم دهنده ارتقاء عوامل مورد در ورزشکاران و کارشناسان نظر بین است، آن از حاکی نتایج

 .هستند یمتفاوت تنظرا دارای ورزشی توریسم دهنده ارتقاع عوامل با ارتباط در ورزشکاران و کارشناسان نظر که است معنا

 وجود معنادار تتفاو ورزشی توریسم جذب در ورزشی رویدادهای های جاذبه نقش مورد در ورزشکاران و کارشناسان نظر بین: 1 فرضیه

 .دارد

 تفاوت ورزشی سمتوری جذب در ورزشی رویدادهای های جاذبه نقش مورد در ورزشکاران و کارشناسان نظر بین است، آن از حاکی نتایج

 توریسم جذب در ورزشی یرویدادها های جاذبه نقش با ارتباط در ورزشکاران و کارشناسان نظر که است معنا بدان این. دارد وجود عنادارم

 .هستند متفاوتی نظرات دارای ورزشی

 وجود معنادار اوتتف ورزشی توریسم جذب در میزبان شهر جغرافیایی موقعیت نقش مورد در ورزشکاران و کارشناسان نظر بین: 2 فرضیه

 .دارد

 تفاوت ورزشی ریسمتو جذب در میزبان شهر جغرافیایی موقعیت نقش مورد در ورزشکاران و کارشناسان نظر بین است، آن از حاکی نتایج

 توریسم ذبج در میزبان هرش جغرافیایی موقعیت نقش با ارتباط در ورزشکاران و کارشناسان نظر که است معنا بدان این. دارد وجود معنادار

 .هستند متفاوتی نظرات دارای ورزشی

 وجود معنادار تتفاو ورزشی توریسم جذب در گردشگری تسهیلات و امکانات نقش مورد در ورزشکاران و کارشناسان نظر بین: 3 فرضیه

 .دارد

 تفاوت ورزشی سمتوری جذب رد گردشگری تسهیلات و امکانات نقش مورد در ورزشکاران و کارشناسان نظر بین است، آن از حاکی نتایج

 توریسم جذب در ردشگریگ تسهیلات و امکانات نقش با ارتباط در ورزشکاران و کارشناسان نظر که است معنا بدان این. دارد وجود معنادار

 .هستند متفاوتی نظرات دارای ورزشی

 معنادار تفاوت زشیور توریسم جذب در اجتماعی و مذهبی فرهنگی، های جاذبه نقش مورد در ورزشکاران و کارشناسان نظر بین: 4 فرضیه

 .دارد وجود

 ورزشی توریسم ذبج در اجتماعی و مذهبی فرهنگی، های جاذبه نقش مورد در ورزشکاران و کارشناسان نظر بین است، آن از حاکی نتایج

 در اجتماعی و مذهبی هنگی،فر های جاذبه نقش اب ارتباط در ورزشکاران و کارشناسان نظر که است معنا بدان این. دارد وجود معنادار تفاوت

 .هستند متفاوتی نظرات دارای ورزشی توریسم جذب

 .دارد وجود معنادار وتتفا ورزشی توریسم جذب در بازاریابی و اقتصادی موقعیت نقش مورد در ورزشکاران و کارشناسان نظر بین: 5 فرضیه

 تفاوت ورزشی یسمتور جذب در بازاریابی و اقتصادی موقعیت نقش مورد در کارانورزش و کارشناسان نظر بین است، آن از حاکی نتایج

 توریسم جذب در ازاریابیب و اقتصادی موقعیت نقش با ارتباط در ورزشکاران و کارشناسان نظر که است معنا بدان این. دارد وجود معنادار

 .هستند متفاوتی نظرات دارای ورزشی

 .دارد ودوج معنادار تفاوت ورزشی توریسم جذب در اجتماعی تامین نقش مورد در ورزشکاران و کارشناسان نظر بین: 6 فرضیه

. دارد وجود معنادار وتتفا ورزشی توریسم جذب در اجتماعی تامین نقش مورد در ورزشکاران و کارشناسان نظر بین است، آن از حاکی نتایج

 متفاوتی نظرات ایدار ورزشی توریسم جذب در اجتماعی تامین نقش با رتباطا در ورزشکاران و کارشناسان نظر که است معنا بدان این

 .هستند

 ،(1380)ماهکان و صردی ،(1384)پور پارسی و قاسمی ،(1384)محمودی ،(1385)سقایی و داوودی تحقیقات نتایج با حاضر تحقیق نتایج

( 1386)للهیا فتح و ،(1386)طلب و مفتحی ،(1386)هجا فیروز ،(1389)پورنقی ،(1385)رامشه میری ،(1385)عسکری ،(1383)هنرور

 .است همسو
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