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 چکیده:
 پردازان نظریه کلی، طوربه اندآمده پدید ها،آن شده تجارتیۀ مرحل در و مطبوعات هایدگرگونی آخرین دنبال به غربی کنونی خبری معیارهای و هاارزش

 عمومی مصالح و منافع از« نگهبانی» و دولت نادرست اقدامات با «گری مخالفت» ،«ییگرا عینی» اساس بر را جمعی ارتباط لیوسا فعالیت غربی، حاکم نظام

 و 3« متعادل» و ،2«طرفانه بی و دقیق»، 1«صحیح» گزارش یک از عبارت خبر ها،آن عقیده به .دانندمی استوار دولت، احتمالی ایهسیاست سو، برابر در

 هاآن ۀلحظ به لحظه و سریع انتقال و رویدادها بودن آنی به توجه ، 6«غرب خبری الگوی» در .اشدب می 5«خبری هایارزش» برخی حاوی که است، 4« عینی »

 سایر و مطبوعات که است آن بر انتظارای جامعه چنین .دارد اساسی ۀجنب اطلاعات، و اخبار پخش در هم ،«مطبوعات آزادی» مفهوم .است ضروری نیز،

 مخاطبان بر «حقیقت» تا دهند، گزارش ،7«هااندیشه آزاد بازار» در را، عمومی زندگی هایزمینه در برخورد مورد عقاید رویدادها جمعی، ارتباط لیوسا

 می باشند. ادار را دولت اقدامات و هامشی خط به راجع 8«آگاهی حق» مردم بنابراین، .گردد مکشوف

 بازار در ل،یوسا این زیرا، .کنندنمی پیدا تحقق عمل در ،غرب جمعی ارتباط وسائل خبری هاینقش به راجع بینانه خوش هاینگرش که است آن واقعیت اما 

 به اغلب خود، مخاطبان تعداد بیشتر چه هر افزایش برای است، تبلیغاتی مؤسسات فشارهای و تجارتی تاثیر تحت شدیداً که خویش، هایفعالیت آمیز رقابت

 خبر لیدتو بحث به فوق موضوع بر علاوه است شده سعی مقاله این در .ندارند ییاعتنا هاآن واقعی آگاهی به و کنندمی توجه هاآن هایسلیقه و هاعلاقه جلب

 ایرسانه جنگ همچنین هامدل این ایمقایسه هایجدول و پرداخته غربی هایمدل و ( روایات و آیات به مستند) اسلامی هایمدل در انتشاراتی اخلاق و

 .است شده آورده برندمی کار به رابطه این در که هاییسیاست و دیگر کشورهای علیه خبرى امپریالیسم

 و غربی   اسلامی هایمدل،  جمعی ارتباط ل یوساد خبر، جنگ رسانه،  تولی  :واژگان کلیدی

 
1  - Acuurate 
2  - Fair 
3  - Balanced 
4  - Objective 
5  - News Values 
6-   Western News Model 
7  - Free Market Place of Ideas 
8  - Right to know 
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 مقدمه
امروزه گسترش و شیوع وسائل ارتباط جمعی یا رسانه های گروهی به حدی است که عصر ما عصر ارتباطات نامیده شده است و بعضی آن را  

ی از مهمترین وسایل ایجاد تغییرات در جوامع بشری به جامعه و افراد  یکی از نهادهای اجتماعی شمرده اند. وسایل ارتباط جمعی به عنوان یک

آن کمک می کند تا در مسیر و خط مشی معین خود موفق تر و با آگاهی و اطلاعات بیشتری حرکت و روند مشارکت اجتماعی تسریع شود و  

  بوته میکه زاند، )ر و متناسب با دیگر ابعاد جامعه بسازد در چگونگی تعامل متقابل شهروندان تاثیر گذاشته و کنش ها و واکنش ها را جهت دا

 هایمهارت اوج به  تصویر و  صوت و  اطلاعات انتشار  و تکثیر ، ذخیر ضبط،  آوری،جمع  در غرب دنیای در خبری  های رسانه تردید دونب( 1388

 اندازه بی نیز  ها آن اطلاعات  ارائه  ابداعی  و  نو  های کتکنی و  همتاست بی ها آن بودن  فراگیر  و  خبر  کسب  سرعت  ( 1382)بایندر، .است رسیده  فنی

 هیچ اگر  (Young, M.C, 2006: 1509) باشد  عادی  غیر  و  احساسی گزارشات  حاوی  باید  اخبار  غرب،  دنیای  دیدگاه  از  باشد می گذار  ثیرأت

 و  کودکان  از  جنسی سوءاستفاده  و  تجاوز  عات موضو  به  ها رسانه علاقه  و  است  کافی سنتی  نگاری  روزنامه  شیوه نباشد  موجود  آوری  هیجان  چیز 

 (Hayward,k,2010: 40 ).      شودمی  داده  جلوه  موجه  جزئی  موضوعات برای زدن  درشت تیتر یا  دولتی موسسات  کارمندان جرائم

 باید  خاطر  همین به شودمی توجه آن متن به ندرت به و  است  خدمات و محصولات فروش تبلیغات رایب  ای زمینه اخبار غرب دنیای در چون

 و است  داغ خشونت و جنسی مسائل بازار  که کردند کشف رسانه  متخصصین ( 18: 1364 ، اسمیت)  شود جلب صورت هر به مخاطب  توجه

 وجودم  برانگیزاننده  اصل تنها .زندمی دور  موضوعات این حول عمدتاً اخبار محتوای بنابراین .کرد جذب  رسانه به را  بیننده  توانمی هاآن بوسیله

 ( (Becker, H. ,1993وسیله ممکن است     هر  با  آوری سود غرب دنیای  گرائی آزادی  الگوی  در

 را  افراد زندگی ابعاد  دیگر و  اخلاقیات اسلام است ذکر به  لازم . شود عرضه آن  انتشاراتی اخلاق  و اسلامی دیدگاه از  اخبار  شده سعی مقاله این در

 اسلامی ساختار  در  .ندارند  رابطه  این  در معافیتی هیچ عادی  افراد و نیست مجتهدان  طبقه برای  صرفاً  شایسته کارهای  اسلام در  کندنمی تقسیم

 دیدگاه  با  حوادث  تفسیر  به  کردن کمک  برای  اخبار است  گرفته ریشه حقیقت  وی س  به  صادقانه  های پرسش و الهی  الهامات  از  اخبار ،  اجتماع 

 برای عدالت و صلح نهادن  بنا برای حقایق درباره  عموم به اطلاع برای اخبار که رسدمی نظر به( 13: 1385)تقی نژاد، . است منطقی و قرآنی

 همفکری  برای  لازم  مصالح تا  است ضرورت  یک اسلامی  دیدگاه  از آن انتشار از قبل ها گزارش بازبینی .باشد  شرارت  و  بدی  بردن  بین  از  به  کمک

معتمدنژاد،  ).کند  فراهم اقتصادی و سیاسی ،  اجتماعی ،  معنوی  زندگی گوناگون ابعاد در  دالتع  نهادن  بنا به اعتقاد با  مردم میان  در صحیح

اند  است، این مقاله اصول اخلاقی اسلام را که در پردازش اخبار به کار گرفته به علاوه ارتباطات اسلامی از اصول اخلاقی ریشه گرفته(64: 1371

در این مقاله  ) (McRobbie, 1995: 527دهد ستم مادی گرا مورد بحث و بررسی قرار میدر میان ساختار رسانه در اقتصاد سیاسی سی

ای که که کشورهای غربی که علیه کشورهای  نگارنده به مواردی نیز از جمله سلطه امپریالیسم خبری بر علیه کشورهای دیگر و جنگ رسانه 

 برند اشاره شده است. دیگر به کار می

 

 :اهمیت موضوع
ی ارتباط جمعی در عصر امروز نقش کلیدی در تعیین سرنوشت توسعه کشورها محسوب می شوند و این وسایل منشأ بسیاری از  رسانه ها 

گسترش وسایل ارتباط جمعی و انتشار آنها بطور کلی   . تحولات معاصر، راهنما و کنترل کننده جریان ها و تحولات در جهان به حساب می آیند

چنین تحولی در عقاید گروههای اجتماعی نسبت به یکدیگر مشاهده می گردد، به این   را دگرگون ساخته است، فضای اجتماعی زندگی جوامع

  نفوذ جامعه  ساختار  ها و هنجارهای گروه های اجتماعی نسبت به یکدیگر تغییر یافته است، این وسایل پیش از پیش به درون معنا که ارزش

  افراد   های  نگرش  دگرگونی  و  تحول  موجب  بصری  و  سمعی  صورت  به  مختلف  مقالات  ،  اخبار  انتشار  تنوع،م  های   برنامه  طریق  از  و  یافته  اجتماعی

 .گردیده است  ارتباطات  اهمیت  بروز  موجب  تکاملی  و  تحول  چنین  است،  گردیده  جامعه
 

 تعاریف و مفاهیم پایه: 

 :مفاهیم ارتباط
 وچه به صورت جمع communication ت چه به صورت مفردبرای کلمه ارتباط در علوم ارتباطات متخصصان علوم ارتباطا

communications     معنی گوناگونی را برای آن ارائه داده است. شاید دلیل عمده آن این باشد که آدم ها برای ارتباط برقرار کردن با دیگران از

 .کنند  ابزارهای مختلف استفاده می  وسایل و
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ط جمعی از این نظر ممکن است از سایر اقسام ارتباط متمایز باشد که قسمت بزرگی از عالم  ارتبا :در تعریف ارتباط می نویسد  فرید سون

نین این تصویری مجازی را از پاره ای وسایل فنی انتقال  چب قرار دهند نه تعدادی محدود یا بخش خاصی را، ارتباط جمعی همارامورد خط

.)  ر یک زمان انتقال انتقال ارتباط را برمردمی که بخشی از عامه هستند انجام دهندارتباط نیز به وجود می آورد، وسایل فنی که قادرند د

دانشمند وجامعه شناسی آمریکای است. ایشان ارتباط را چنین   بهترین تعریف که برای ارتباط ارائه داده است کولی( 37: 1369، محسنیان راد

سیله آن بوجود می آید و تمام مظاهر فکری و وسایل انتقال و حفظ  وبه   اساس و رارتباط مکانیسمی است که روابط انسانی ب : تعریف کرده است

 (  28:  1372عتمدنژاد،  م  .)آنها در مکان و زمان بر پایه آن توسعه پیدا کند

 

 :روش وهدف در ارتباطات
رارتباطی توسط فرستنده پیام دنبال  در برقراری ارتباط هدف وروش خاص وجود ندارد در هر ارتباطی روش واهدافی خاصی وجود دارد که در ه

افراط در شرایط   .یردگمی شود. هر ارتباطی خودی خود دارای هیج گونه روش وهدف نیست بلکه بستگی به شرایط دارد که ارتباط صورت می 

مختلف برای ارسال پیام   در این ارتباط از روش های هم دیگر ارتباط بر قرار می کند و برای هدف های مختلف با مختلف و در زمان مختلف و

  (  43:  1377)ساروخانی،  به گیرنده استفاده می کند.

 

 مفهوم خبر:
امروز خبر نقش تعیین کننده ای در رشد و شکوفایی علوم دارد و یکی از ارکان تحقیق محسوب می شود. خبر به دلیل استعمال بیش از حد،  

:  1383.) قاسمی، محققان هر شاخه از علوم تعریف خاصی از خبر ارائه کرده اندمفاهیم متعدی در تحقیقات پیدا کرده است؛ بگونه ای که 

  درباره  افراد و یافته حضور جوامع عمومی فرهنگ در ناپذیری وصف شکل به خبر، مرزهای می گیرند، بهره خبر از که ها رسانه بر علاوه  (148

خبر ؟ « جویا می   چه » تازه اخبار  از ، درنگی کوچکترین بدون  موارهه و کنند می  کسب اخبار و آگاهی ها  خویش، مشترک و خصوصی زندگی

  ای  گسترده اتکای که روند، می شمار به انسانی ارتباطات عمده عوامل از جمعی، ارتباط وسایل که نیست تردیدی  (153: 1384.)کازنو، شوند

 .  است  شده  سازماندهی  خبر  پایه  بر  ارتیاطات  این  اولیه  ماده  معتقدند  بسیاری  که   آنجا  تا  ؛  دارند  آن  انتشار  و  خبر  به
خبر را در نظر گرفت. تولید خبر در   ق مفهوم خبر، باید محیط اجتماعی، سیاسی، اقتصادی، امنیتی، فرهنگی و مذهبی تولیددقی تحلیل در     

   .را به خود مشغول می سازدحالی صورت می گیرد که ابتدا علاقه مخاطب و سپس ذهن خبرنگار، تولید کننده خبر، منبع و منشاء  

 شوند: با تحلیل این تعاریف عوامل زیر از یکدیگر مشخص می

که کسی بدان آگاهی یابد، ناشناخته است و فقط موقعی جنبه خبری پیدا  دهد قبل از آنای که روی میهر واقعه –اعلام واقعه  -

 شود. ناگهانی است و چیزهای ثابت و نا متغیر را شامل نمی  کند که آشکار گردد و به دیگران شناسانده شود. اصولاً خبر امریمی

برای آگاهی افراد از وقایع جدید، تنها اعلام وقوع رویداد کافی نیست بلکه باید چگونگی وقوع آن را نیز بیان کرد تا   -نخستین بیان  -

 های خوانندگان و شنوندگان ارضاء گردد.مفهوم و ارزش خبر شناخته شود و کنجکاوی

شود. بنابراین وقایعی بعنوان  خبر همیشه معروف یک واقعیت عینی است و اگر رویدادی پدید نیاید خبری ایجاد نمی –ه عینی واقع -

 پردازی در آن راه نداشته باشد.  گردد که حقیقی باشد و هرگز افسانه سازی و خیال خبر تلقی می

باشد و علاوه بر  شرط کافی نمی ز شرایط ضروری اخبار است ولیحقیقی بودن وقایع، بطوری که گفته شد، ا  –جالب بودن واقعه   -

یابند سنجیده  آن جالب بودن وقایع نیز باید در نظر گرفته شود. جالب بودن رویدادها همیشه با توجه به افرادی که از آن آگاهی می

 شود. می

د جنبه عمومی داشته باشد و در زندگی اجتماعی  شود، بایوقایع جالبی که بعنوان خبر تهیه می –عمومی و اجتماعی بودن واقعه  -

کند و فقط ممکن است  اکثریت افراد تأثیر بگذارد. بنابراین رویدادهائی که وجود عدم آن در وضع عمومی تغییر و تأثیری ایجاد نمی

 (  112:  1384)گیدنز،  شود.برای یکنفر یا یک خانواده یا یک گروه جالب توجه باشد. خبر محسوب نمی
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 های جمعی:های خبر نویسی در رسانهوتتفا
های تنظیم و  که ویژگیهای رادیو و تلویزیون است به شرط آنهای مطبوعات و برنامههای جمعی از پرطرفدارترین بخشبخش خبری رسانه

ی نیز برای جذب مشتری و افزایش  ها نیز از این قاعده مستثنی نیستند. این وسیله ارتباطها رعایت شود. خبرگزاریتدوین اخبار در این رسانه

-هایی را رعایت کند تا دریافت کنندگان اخبار را راضی و اقناع سازد به همین دلیل باید ویژگیمشترکین باید در ارسال اخبار شرایط و ویژگی

های خبر نویسی و انتشار  اوتهای آن را در نظر قرار داد در جدول زیر تفهای جمعی را شناخت و در واقع امتیازات و محدودیتهای رسانه

  (  1998  ،برکو، ری ام و همکاران ) های جمعی آورده شده است.اخبار در رسانه

 

 گرامبناهای فلسفی پردازش تولید اخبار در مدل مادی
اصول جهانی قرآن   کند وفقهای مسلمان از طرف دیگراز یک طرف آنالیز تئوریکی یونان باستان به یک بحث بدون پایه اصول اخلاقی تأکید می

دهند ادیبان رنسانس اروپایی با اعمال اخلاقیات مسیحی در  و سنت را در تجزیه و تحلیل کردن منابع شفاهی و کتبی مورد استفاده قرار می

 تمام ادوار زندگی، قدم به قدم یک خط مشی هماهنگ به زندگی پیدا کردند. 

ها که و توسعه طلب دند. این تمایل مبناهای مادی گراییهایی علمی پیدا کران و ایدهاگرچه ادیبان بعدی تناقضاتی بین عقاید دینی مسیحی

طرفداران سیاست موازنه اقتصادی و در نهایت ایدئولوژی مادی گرایی غیر روحانی هستند را بنا نهاد از رسانه مدرن و سنت پژوهش آن اغلب  

گذاری  شوند. همچنین تحقیق و ارزشهمه قدرت و جذابیتی که داراست استفاده می گرا با های مادی گرایانه و مصرفبرای تبلیغ کردن ارزش

 ها با حداکثر سرعت و آزادی عمل تاکید دارد. منظور پخش و نشر پیامهایی بهدر شغل خبر به راه

تر و  ای راحتبرای فراهم کردن زمینه گذاری شود چرا که این قضیه استعدادیها باید بر مبنای مورد دوم ارزشاما از دیدگاه اسلام تمام پیام

 تر جهت رسانه سنتی حاکم دارد.  سالم

دیدگاه تئوریکی در مطبوعات ارتباطی مدرن شناسایی کرده است که از سه نمونه فلسفی که تحقیق روی پردازش   32( 2000گریفین )

ست مثل کارکرد گرایی ساختاری روانکاری و نماد شناسی یک  تولیدات و انتشار اخبار در این مقاله مورد توجه قرار گرفته است متفاوت نی

 (41:  1385،   دیگران و تام اسولیوان،)باشد  تئوری مخالف دیگر که بر مبنای ماتریالیسم است تئوری مارکسیسم می

 

 شناسی تولید خبرجامعه
نگار به  شناسی تولید خبر از جایگاه روزنامهدر بحث جامعه 1946تا  1921های در فاصلۀ سال (Max Weber)محققانی همچون ماکس وبر 

از خبر و تولید خبر به  1923نگار بوده است در سال که خود یک روزنامه (Robert Park)اند. رابرت پارک عنوان یک فرد سیاسی نام برده

 عنوان شکلی از دانش یاد کرده است.  

ها توجه  شناسی تولید خبر به آننقش دارند و باید در جامعه ، هانه انتخاب آندهی خبرها، شناسان، سه نگرش کلیدی در ساختاز نگاه جامعه

 داشت: 

کند )سود جویی این صنعت خصوصی  که نتیجۀ فرایند خبر و ساخت اقتصادی سازمان خبری ذیربط را بررسی مینگرش اقتصاد سیاسی:   -1

 معطوف به حفظ دولت(. های خبری  طرف و کنترل دولتی از طرف دیگر و بالاخره جریاناز یک  

 کند. نگاران را بررسی می  های روزنامههای شغلی و سازمانی محدود کنندۀ تلاشکه رویهنگرش سازمان اجتماعی کار خبری:   -2

های  های شغلی و سازمانی محدود کننده به نیروی محدود کنندۀ سیستمکه به جای رویهنگرش فرهنگ شناسنانه )انسان شناسانه(:  -3

 )1385 دنیس کوایل، مک  )پردازد. ن فرهنگی مینمادی

رسند، صورت  های خبری، عملاً بر این اساس که رویدادها چگونه به اطلاع سازمان خبری میبندی گونهشود این طبقهطور که ملاحظه میهمان

-جو در عرصۀ جهانی به کشف آن نایل میوهای خبری رأساً با جست گیری رویداد در جهان، که رسانه ها شکلگرفته است و در هیچ یک از آن

 طور خود به خودی صورت نگرفته است. شوند، به

های  یابد رویهها انعکاس میکنند: آنچه در روزنامهرا منعکس نمی "جهان خارج "های از دیدگاه نگرش سازمان اجتماعی کار خبری، روزنامه

 کسانی است که قدرت تعیین تجارب دیگران را دارند. 
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و یا   "های خبریحوزه"توان نام سازمان ین نگرش، جهان برای روزنامه نگاران به طرز بوروکراتیک سازماندهی شده است و به آن میطبق ا

 پردازد.نگار در چنین سازمانی به کشف خبر می  را داد. روزنامه  "منابع رسمی"

 

توان شود که می ای اعمال می سانههای رای نفوذهایی بر سازمانبه هر حال در گسترۀ اجتماعی رسانه

  ها را در نمودار زیر نشان داد:آن
 

 ای نمودار نفوذهای حاکم بر سازمان رسانه                         
 جهان واقعی و محیط ایدئولوژیک

 

 

                  
 

 

 

 

 

 ای متن محصول سازمان تولید کننده آن است. رسانه  شناسیو به هر حال، باید این نکته را به خاطر داشت که در جامعه 

ها فقط اظهار حقایق و نقل منابع نویسندگان به نفع یا ضرر است اگر چنین  کنند که شغل آنخبرنگاران و گزارشگران غربی ادعا می

تحریف حقیقت و  اظهاری درست باشد نتیجه گزارش اخبار چنین چیزی که در حال حاضر است نباید باشد احساسات گرایی و 

ها و خشونت و نیز دیکتاتوری، ترویج انحراف  گرایی، پر زرق و برق نمودن جنگهای مصرف و مصرفمغشوش کردن واقعیت، ارزش

های دموکراتیک هستند. در چنین اوضاعی صداقت در مدل غربی به شرح  و تعرضات شخصی عوامل خطر آفرین برای ارزش جنسی

 شود: زیر ارائه می

حدود امور خارجی از جانب عامه مردم توسط اخبارگو به عنوان یک بهانه برای پوشش ندادن وقایع مهم یا برای ساده کردن  مصالح م -

 شود. های اقتصادی و سیاسی نظام خود استفاده میمباحث پیچیده و خود سرانه پیچیده کردن مباحث ساده برای تبلیغ سیاست

 ندگان غیر مطلع از حقیقت مطیع نشوند. شود تا شنواز تمهیدات خاصی استفاده می -

 شوند. حقیقت و عدالت، صلح و آشتی قربانیان حتمی مجموعه صنایع نظامی می  -

 شوند. اخبار خوب توسط احساس گرایی اخبار منفی پایمال می -

 شود. زیبایی توسط افکار مربوط قربانی می  -

 شود. عفت و فروتنی در قربانگاه سکس و اطفاء شهوت با گناه قربانی می -

(  1988شوند با در نظر گرفتن دین وضعیت تهدید کننده )فینیک سال دموکراسی حقیقی و آزادی توسط مصالح خاصی تهدید می -

کنند تایید کنند  هایی را که گزارش میهای مهمی را در ارتباط با چنین ادعاهایی مطرح کرد آیا گزارشگران باید صحت داستانسوال

 ها را تعیین کنند؟ار نهایی این وقایع و نقل قولآیا گزارشگران باید اعتب

 
 

 

 

 

 

 نظام دولتی و حقوقی

 ایژی رسانهتکنولو

 تخصص سازمانی

 ایکاری و حرفه

 مالکیت و کنترل

 ()نفوذ تجاری

 سازمان

 ایرسانه

 های رقیبسازمان
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 (ای دیگردیدگاه اسلام )نیاز به رسانه

 

شوند لازم است که با دیدگاه اسلامی اخبار و آیین  در چنین شرایط حاکم معنوی و روشنفکری که تولیدات اخبار تجزیه و تحلیل می

 باشند. اصل تئوریکی ضروری میانتشار آن آشنا شویم مبنای فلسفه مدل اسلامی: پنج  
 دارنده جهان و به وجود آورنده قوانین. یگانگی مشیت الهی و آفریدگار نگه -1

 یگانگی عالم و قوانین تغییر ناپذیر آن که باید توسط افراد روشنفکر و دیگر افراد ذیصلاح برای مصلحت همه مردم کشف شود.  -2

 یگانگی زندگی که منشا مشترک همه ابّ است.   -3

 ی بشریت یگانگ -4

 وحدت نظر در احساس حقیقت  -5

دار  دیدگاه جهانی اسلام یک تفاوت آشکار بین زندگی صالح همراه با پاداش و یک زندگی پر گناه، همراه با مجازات است این اشارت معنی

-شته باشد وارد بهشت میای انجام دهد چه زن باشد و چه مرد و دین و ایمان دادهد که اگر کسی کار صالح و شایستهزندگی چنین معنی می

 (.124شود )قرآن سوره نساء آیه  ها وارد نمیآنعدالتی به  گونه بیشود و هیچ

 شوند: باب لین کیج: گفته است تمام اعمال افراد به سه دسته اصلی تقسیم می

ابراین هیچ چیزی در تفسیر کاملاٌ  شناختی )اعتقادات(، عاطفی )تمایلات( و رفتاری )واقعیات(. هیچ چیزی بصورت کامل بی ارزش نیست بن

گیرد که در مقابل از اعتقادات واقعی یک نفر سرچشمه  ( اعمال افراد از یک رفتار واقعی منشات می1993کند )صدیقی تأکید می عینی نیست.

 گیرد.می

ها درست هستند  که ایمان و ارزش ها را راهنمایی کردهمسؤولیت شخصی بر عهده هر مسلمان مخبر ناشی از این حقیقت است که خداوند آن

آید اگر  های آنان در ارتباط با تولید اخبار و تفسیر عدالت از یکطرف و انتشار آن از طرف دیگر با توجه به ایمانشان بدست مییا غلط، انتخاب

 ها عقلانی و قانع کننده خواهد بود.این اعتقادات وجود داشته باشند و رفتار آن

ها مانند  ها آنها و پوستهای آنها گوشها به جهنم رسیدند چشمان آنهایی در بر خواهد داشت وقتی آنسری مجازاتزندگی پر گناه، یک 

ها تقاضای یک زندگی با اعمال خوب است اگر  (هدف زندگی آن20ها شهادت خواهند داد. )قرآن سوره فصلت آیه شاهدانی در مقابل اعمال آن

شود )قرآن سوره  شود و هیچ ظلم و ستمی به او وارد نمید چه مرد باشد و چه زن، پاداش دارد وارد بهشت می کسی کارهای شایسته انجام ده

های کوتاه مدت  اندازه و فرجهکنندگان حقیقت وجود دارد. فشارهای بی( و در مقابل تهدیدهای سختی در قرآن در مقابل منع124نساء آیه 

ای در پرسنل خبری حس وجدان خدایی و حس مسؤولیت  های رسانههای خبری برای بدست آمدن سودهای آنی در شرکت برای تولید داستان

انگیزد قرآن مؤمنان را از عجله بر حذر داشت، چرا که خالق انسان به این مطالب وقوف کامل دارد )قرآن سوره مرسلات آیه  را در بر نمی

کند   ها را قبل از انتشار معلوم میشود و صحت آنید اطلاعات قابل اعتماد به وقایع صحیح منتهی میگرایانه در تول (یک هوشیاری واقع43

یک شخص خبری با چنین  (114اعتقاد دارد که در بالای سر همه خداست. که ای خدا من مرا در معلومات فزونی ده. )قرآن سوره طه آیه 

کند و در پیدا کردن حقیقت وقایع از هیچ کوششی فروگذار نکرده و از  کذبی پرهیز می تعهداتی نسبت به عدالت و حقیقت از هرگونه اظهار

  هرگونه اظهار خطایی در مورد اطلاعات بیزار است. در رابطه با چیزهایی که آگاهی ندارید پیروی نکنید چرا که چشم و گوش و قلب شما نسبت 

برای یک تهیه کننده اخبار مسلمان که ارادتمندانه تمرین و تحقیق و بررسی  (36آیه گیرند )قرآن سوره الاسراء ها مورد سؤال قرار میبه آن

 دهد تعهدی در نظر گرفته شده است. های خبری قبل از انتشار و چاپ را انجام میتمام قسمت

ما به اشخاص آزار برسانید که بعد  را معلوم کنید مبادا ش اید اگر شخص بد کار با هرچیزی به سوی شما آمد حقیقت آنای کسانیکه ایمان آورده 

 سوره الحجرات(   6اید احساس پشیمانی کنید )قرآن آیه  از آن از کاری که کرده

 

 های غربی ها و استفاده از آن توسط رسانهجنگ رسانه
ها را عوض کرده است،  چه تغییر کرده و کیفیت و کمیت این گونه جنگای از تاریخ باستان تا امروز وجود داشته است، ولی آنجنگ رسانه 

ای چه در موقع  ای و تکنولوژی در یک قرن اخیر است از جنگ اول جهانی تا به امروز جنگ رسانه های مطبوعاتی، رسانهتوسعه زیر ساخت

ست. از  ها و سلطه گرایان و توسعه طلبان بوده اهای ابر قدرتتخاصم فیزیکی و چه در موقع به اصطلاح صلح و آرامش جزء لاینفک سیاست
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های  و امروز با ورود کامپیوترهای جدید ماهواره ای به یک رشته علمی و استراتژیکی تبدیل شده استجنگ جهانی دوم به بعد این جنگ رسانه

افزارها و سخت افزارهای آن، شاکله اصلی قدرت نظامی، اقتصادی و   های مختلف اطلاع رسانی و مطبوعاتی، نرماطلاعاتی و جاسوسی شبکه

 دهند. رهنگی و سیاسی کشورهایی مثل آمریکا را تشکیل میف

توان تغییر و آلودگی محیط به نفع مهاجم، »نفوذ در افکار عمومی  وار می شود که فهرستای دنبال میاهداف متعدد و مختلفی در جنگ رسانه

در شکست اراده مقاومت«، »نفاق و   و گمراهی آن«، »بسیج فکری مردم در صورت امکان«، »شخصیت کشی و شخصیت سازی«، »کوشش

های مختلف«، »مشغول کردن دولتمردان و سردمداران و روزنامه نگاران با مسائل جزئی و کوچک و  تفرقه انگیزی میان رهبران، نخبگان و جناح

ی حملات بعدی و تخاصم  ها از مسائل اقتصادی، سیاسی و فرهنگی ملت و مردم« و »فراهم کردن زمینه و محیط جدیدی برا منحرف کردن آن

 ای برشمرد. و زد و خوردهای داخلی و خارجی را از اهداف جنگ رسانه 

های مختلف  شود که افراد و گروه و موسسات و کشورها و دولتهای روانی به معنی کلی و عمومی به فرآیند و شیوه و جریاناتی گفته میجنگ

کنند به انگیزه و عقاید و ایمان و رفتار و کردار یک شخص یا یک غیر کلامی سعی می المللی از طریق ارتباطات کلامی ودر سطح ملی و بین

ها،  ها را به اطراف اهداف، خواستهشناسی و اقتصادی آن های روانی، سیاسی، اطلاعاتی، مردمگروه و جمعیت نفوذ پیدا کرده و با استفاده از روش

های روانی  آمیز باشد یکی از ارکان مهم جنگکه این گونه اهداف در آن عملی و موفقیتهای خود جلب و جذب کنند. ایجاد محیطی و دیدگاه

 کنند. ها همانطوری که قبلاً اشاره شد نقش اصلی را بازی میاست و رسانه

می، »ارتباطات و  کارشناسان و متخصصانی که درباره »توسعه سیاسی«، دموکراسی و افکار عمو های در اروپا و آمریکا وقتی به آثار و نوشته

شویم که بسیاری از این پژوهشگران و استادان  نگریم متوجه میاند میسازی«، »مشارکت و اصلاح طلبی« پس از دو جنگ جهانی نوشته ملت

اوائل   های دسته جمعی« بودند که ازای«، »رسانههای رسانه های روانی«، »جنگهای »پروپاگند«، »جنگعلوم اجتماعی از پیشکسوتان رشته

میلادی علم معروف به شست و شوی مغزها و »زور آوردن و اجباری کردن« عقاید بخصوص را در جامعه پروش و رشد و نمو   1950تا  1920

 (  83:  1383رفیعی،    0دادند.

 

 های غربی مخاطبان جهان سوم و استیلای رسانه
کنند و از جمله عوامل مؤثر در توسعۀ اقتصادی و  ها ایفا میملت های گروهی نقش اساسی و مهمی را در شکل دادن به حیاتامروزه رسانه

 آیند. اجتماعی جوامع و مخصوصاً کشورهای درحال توسعه به شمار می

ای، تمایلات و  ارتباطی و رسانه های گوناگون نظام ها، متأسفانه امروزه کشورهای سلطه جو با نفوذ در عرصهاما به رغم کارکردهای مثبت رسانه

 کنند.های نامشروع خود را به مخاطبان جهان سوم تحمیل میستهخوا

های سیاسی و اقتصادی غرب قرار دارند و با ارسال اخبار و اطلاعات  های وسیع خبر رسانی که عمدتاً در امتیاز مجموعهاز یک سو شبکه  

های تلویزیونی و سینمایی جذاب، به القاء اطلاعات  ا برنامهکنند و از سوی دیگر، بتحریف شده و مغرضانه، افکار عمومی جهان سوم را گمراه می

 پردازند. و باورهای نادرست درباره مسائل اجتماعی، اقتصادی، و سیاسی به مخاطبان جهان سوم می

 

 ای خبری غرب بر مخاطبان کشورهای جهان سوم:تأثیر رسانه  –الف  
بردن و یا حتی تهیه امکانات   به کشاورزی است، فرصت بسیار کمتری نیز برای بهرهجا که اقتصاد و اغلب کشورهای درحال توسعه، متکی از آن

های جمعی دارند، به همین دلیل، بسیاری از کشورهای جهان سوم، حتی برای مبادله اطلاعات و اخبار داخلی خود نیز به  مربوط به رسانه

 های غربی متکی هستند.  رسانه

 یک  ایجاد  و  اندازی راه  امکان  عدم و  خبرنگاری  دانش  فقدان  دارند،  خود خبری  های رسانه مورد  در  سوم  جهان کشورهای  که عمده مشکلات  از  

.  هستند  متکی انحصارگرا هایخبرگزاری به ناچار المللی بین  اخبار  تامین برای کشورها این سبب همین به  .است خبری  المللیبین  سازمان

 زیرا  نیستند،  برخوردار  لازم کارآیی از  نیز  ها خبرگزاری این اما  هستند، ملی  های خبرگزاری رای دا توسعه حال در  کشورهای از  تعدادی  البته

 به نیز خود داخلی خبرهای خصوص در حتی و نیستند خبرنگار اعزام  به قادر جهان، مختلف نقاط از خبر دریافت برای هانآ از بسیاری

  .هستند وابسته  جهان  عمده  های خبرگزاری
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 متعدد  بازدارنده  عوامل  وجود  .است مخابراتی  نوین فناوری  به  دسترسی  عـدم  غرب،  به  سوم  جهان  کشورهای  خبری وابستگی  ۀ عمد لل ع دیگر  از

 همین  از  دقیقاً  غرب  خبری  هایآژانس . است اشاره  قابل موارد دیگر از  است،  کشورها  این  های حکومت نوع و ماهیت ۀ زایید مواردی  در که  نیز

 روز  هر  دارند،  جهانی  رویدادهای  و  وقایع  از شدن مطلع  به وافری اشتیاق م،سو جهان مخاطبان که این به علم با و کنندمی ه سوءاستفاد هاضعف

 که این  مورد در  گیریتصمیم و قضاوت.  کنندمی سرازیر کشورها این سوی  به  را انحرافی و مغرضانه شده، تحریف  اطلاعات سیل یکطرفه طوربه

 اطلاعات  انتشار  و است کمی ۀعد انحصار  و  سلطه  تحت اطلاعات امر ،یفعل شرایط در . است معدودی  افراد دست  در شود،  رحمط باید  مسائلی چه

 از دیگر  یکی «.کنند آگاه  را دیگران یا و  یابند دست  دقیق  و صحیح اطلاعات به آزادانه  سایرین که  است آن  از  مانع  عده،  این دلخواه نحو  به

  قدرت پر  هایفرستنده هایرسانه.  است رادیو  دهد،می قرار  ثیرأت تحت را سوم جهان کشورهای مخاطبان که غرب  خبری ایرسانه ترین  گسترده

اند. شبکه رادیویی آمریکا که به نام  های مختلف، بسیاری از مردم جهان را تحت پوشش خبری خود قرار دادهغربی، با پخش برنامه به زبان

  های رادیویی است. این رادیو که در واقع صدای دولت آمریکا است، با پخش برنامه ترین شبکهکند، یکی از بزرگبرنامه پخش میصدای آمریکا، 

ها و  کند. این رادیو همچنین به منظور اشاعۀ فرهنگ آمریکایی از روشهای این دولت را به سراسر جهان مخابره میهزبان، دیدگا 51به 

های اخیر  برد. علاوه بر این صدای آمریکا در دههو تحدیر اذهان مردم کشورهای جهان سومی بهره می ای برای تحریفهای پیچیده تکنیک

 ( 24:  1353) الهی،  بیشترین حجم جنگ روانی علیه کشورهای مستقل جهان را نیز به راه انداخته است.

ها با استفاده از تاثیر  های غربی است و آنررسانی در اختیار قدرتعلاوه بر رادیو، امروزه رسانه تلویزیون نیز به  مثابه یکی از ابزارهای مهم خب

بارزترین نمونۀ پیروزی   1991گیرند. جنگ خلیج فارس در سال های خود بهره میشگرف تلویزیون بر افکار عمومی، از آن در جهت خواسته

 تصویر بر واقعیت و منطق بود. 

های تلویزیونی غربی فراهم ساخت تا واژه و تصویر را در مواقع مناسب برای  را برای شبکه بدترین ترتیب، فناوری نوین ارتباطی، این امکان

 تصور  وی  که  کردمی خود  مسحور را بیننده چنان نفر در سراسر جهان و از جمله کشورهای جهان سوم مخابره کنند. تصاویر آنصدها میلیون 

 مخاطبان  و نبود جنگ  واقعی تصاویر شده،  پخش  تصاویر  داد، نشان کارشناسان هایررسیب بعدها  که گونهآن  اما .است نبرد شاهد خود  نمودمی

 مردم  و آزادی برای تنها متحدینش و مریکاآ  که کند القاء  آنان به دروغ به تا بود  شده  ریزیبرنامه منظور این به که بودند هاییانگاره شاهد  فقط

 غربی هایرسانه که داد  نشان  ها،رسانه این سومی  جهان مخاطبان ویژه به ،  جهان مردم به  ، تلخ واقعیت این درک .اندشده  عمل وارد سالاری 

 . اند کرده  عمل جهانی هایقدرت منافع از  حمایت  جهت در فقط و  اند نبوده  صادق اطلاعات، کنندگان تهیه عنوان  به  خود اصلی  نقش  در

 پر  تلویزیونی  های مجموعه و  سینمایی هایفیلم تهیه  سوم،  جهان  کشورهای خاطبان م بر  غربی  های قدرت نفوذ  های راه ترینعمده از دیگر  یکی

 ۀ هم از  استفاده  با  و  کند می نفوذ  اعمال  سوم  جهان  کشورهای  رویدادهای  و  جریانات  روند  بر  طریق  این  از  غرب، ارتباطی  امپریالیسم  . است جاذبه 

 هایشخصیت ، دولتمردان ها،دولت ماهیت  تحریف به ، کمدی  ویژه به  و درام ، وحشت ، عاطفی  ، ای حادثه نظیر  سینمایی جذاب  های گونه

 .پردازدمی  الهی ادیان و  مذهبی و  انقلابی 

-ها معمولاً شخصیتگونه فیلم.در ایناست مغرضانه  پردازی  شخصیت  رود، می کار  به  ها مجموعه و  هافیلم این در  که تبلیغاتی ترفندهای دیگر از

 غالباً فیلم،  های منفیترین خصایل انسانی هستند، ملیت کشورهای غربی را دارند و در مقابل شخصیتبه ظاهر دارای عالی  های مثبت فیلم که

 خصوص  به و  غربی  هایفیلم در نمونه، برای  .پرورانندمی  سر در  را هاآن سرکوب  قصد استکباری هایقدرت که  دارند را  کشورهایی تابعیت

 از  پس  که  حالی در  بودند،  شرق  بلوک  کشورهای از  فردی  یا  کمونیست  غالباً  هاتروریست ایران،  در  اسلامی  انقلاب  وزی پیر  از  پیش  تا  مریکاییآ

 شیوه  این  کارگیری  به . شوندمی معرفی تروریست  طرفدارانشان  و  عرب  و  ایرانی  گرایان  اسلام  معمولاً شوروی،  فروپاشی و  اسلامی انقلاب  پیروزی 

 . نیندیشد واقعیت  به هرگز  و  گیرد قرار  هاییفیلم چنین  تاثیر  تحت مطلع  غیر  و آگاهنا  ۀ بینند تا  گردد می سبب تبلیغاتی،

 به را عمومی افکار  تا کنندمی تلاش  معمول طور به غرب در تلویزیونی هایشبکه .است تجاری تبلیغات غربی ایرسانه اهداف  از  دیگر  یکی 

 به  را  خود  وقت  از  زیادی  دقایق ها، شبکه این  که  است  منظور  همین به  و  گیرد  قرار  ادی م مسائل  محور  بر  چیز  همه  که دهند  سوق  سمتی

 اساس  بر  . کندمی تایید  را  موضوع  این  شده  منتشر  مریکا آ  تجارتی تبلیغات ۀ دربار که  آماری و  اطلاعات . دهند می اختصاص تجارتی های آگهی

 . است کرده  هزینه تجارتی تبلیغات برای ر دلا میلیارد 160 میلادی،  1996 سال  در  مریکا ر، آآما این

 زیرا  . گردید تر بیش شد، فرستاده زمین کره  مدار  به تلویزیونی امواج  ۀ کنند تقویت  ماهواره  نخستین  که  ،1962 سال  از  تجارتی تبلیغات اهمیت

 متعددی  اهداف  توانستند  غربی  های تقدر زمان  همان  از و  گرفتند  قرار غرب  تلویزیونی های برنامه پوشش  تحت  طریق  این از  متعدد  کشورهای

 در  غربی بزرگ  های شرکت مالی منافع  تامین  زمینه،  این  در  غربی ای رسانه  عمده اهداف از  یکی  .نمایند دنبال  تجارتی تبلیغات طریق  از را

 . ستا غربی کالاهای  هدف  ترویج و  جهان  مختلف  مناطق 
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 کالاهایی  خصوص  به  و  است  آمریکایی کالاهای  مصرف  ترویج مریکا، آ  گروهی  های رسانه در های گذاریسرمایه ترین بزرگ از  یکی  نمونه،  برای  

 مانند  شوند نمی  تبدیل دیگری  اشکال  به  و  روند می بین  از  مصرف  اولین با  کالاها  این . شودمی گفته  نهایی کالاهای  ها آن به  اقتصادی  ر نظ از  که

 تبلیغاتی شگردهای  به  ضروری  غیر  کالاهای  گونه این برای مصرف  بازار ایجاد  برای آمریکا  نی تلویزیو های  هشبک  .آن مانند و  آرایشی  لوازم  نوشابه، 

 و ممکن غیر  وسایل این بدون زندگی که آورندمی وجود به کننده مصرف ذهن  در را تصور این که این جمله از .شوندمی متوسل گوناگون 

 بهترین که اند کرده القا جهان جوامع به خبری  های رسانه متمادی  سالیان که جا آن  از و  است  فرهنگ  و  شخصیت تمدن،  نشانه ها آن از استفاده

 از  و یابند  رواج  سوم  جهان  کشورهای  در  غربی  کالاهای  که گردیده  سبب تلقی طرز  این  .شودمی ساخته برتر افراد  توسط  و غرب  در فقط  کالاها

 . بخشند تحکیم را  د خو تسلط یا  کنند  نفوذ جوامع این  در  استعمارگران  طریق ن  ای

 هایشبکه تبلیغات مهم آثار از یکی .است داده نشان را مختلف جوامع مردم گفرهن بر غربی تلویزیونی هایشبکه تاثیر متعدد تحقیقات

-می رواج  سوم  جهان  کشورهای  در  را  غیره  و  نژاد  اعتبار،  و شهرت  ثروت، باب  در  جوامع  این  در  متداول  هایارزش که  است  آن  غربی  تلویزیونی

 .دهد

 از غربی هایرسانه اصلی اهداف  از دیگر یکی کالاها، مستقیم فروش  و مصرف بازار ایجاد  کنار  در که دریافت توانمی ها واقعیت این به توجه با

 که تاس  هدفی همان  واقع  در این  و است جهان مختلف مناطق در زندگی حقیقی معیارهای  و انسانی های ارزش کردن دگرگون  اقدام،  این

 دور خویش  ملی میراث  و فرهنگ از را کشیده بند  به های ملت تا اند کوشیده همیشه  هاآن . اندکرده  دنبال دور هایسال از غربی  هایقدرت

 سرزمینش و  خود  آزادی و استقلال حفظ برای لازم آمادگی از  پویا،  و دار ریشه فرهنگ بر متکی  ملت  یک که دانند می خوبی به  زیرا سازند،

 وجود  به  سوم جهان کشورهای  های ملت برای  شده مسخ  فرهنگی که بوده این  بر  گران سلطه کوشش  همواره سبب،  همین  به . است خوردار بر

 در گذاری سیاست آیا راستی به که  است کرده مطرح جهان  آزاداندیشان  از بسیاری ذهن  در  را سوال این اکنون ها،واقعیت این به آگاهی .آوردند

گذاری باشد یا اینکه جوامع خود باید حدود  کنندگان نظام سرمایهو فرهنگی همچنان باید در اختیار و انحصارتبلیغ  تصادیاق های زمینه

 ؟سرنوشتشان را تعیین کنند

 های اسلامی و غربی )سنتی(های تولید خبر در مدلای سیستم جدول مقایسه

 

 های غربی سنتیمدل
 

 فردگرایی و خودبینی  -

های مختلف اجتماعی  ها از سوی سازمانهای شخص و سازمان، شستشوی اذهان عمومی و مغشوش کردن پیامتناقض بین هدف -

 برای جوانان 

 تمایلات تهاجمی در تمام سطوح  -

 های مادی با تمام وجود در امکانات ها در سیستمترویج ارزش -

 اخبار های احساسی در  ترین سطح رفتارهای متداول منطقی و به دنبال داستانپایین -

 هنجار های نابهعدم رعایت دردمندی همنوعان و بدنبال داستان -

 

 های اسلامیمدل
 

 تواضع به سبب پاسخگویی در عالم معنا -

 های اصلی )حدود الهی( های داخلی یک سازمان، سازگاری بین اهداف و اصول به علت روشنی و درستی ارزشوفاق قسمت -

 تمایلات همکاری و تعاون  -

 در اثبات برتری دیدگاه توحید و حقیقت   بحث مداری مستدل -

 های آینده بدنبال استانداردهای بالاتر برای رسیدن به کمال با در نظر گرفتن مصالح توده مردم و نسل -

 حساس نسبت به درد همنوعان )دوست یا دشمن(  -
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 نتیجه گیری
  این امر موجب استاندارد شدن زندگی شده،  ی می گردد،اقتصادی و سیاس معی باعث نشر اطلاعات اجتماعی، فرهنگی،ج ارتباط وسایل توسعه

همچنین باعث شکل گیری انسجام و   می گردد.در جوامع اسلامی و غربی دگی انسان نرسانه های ارتباطی موجب افزایش تحرک همه جانبه ز

  تخیل   برانگیختن ثانیاٌ و  لف گردیدهک وضعیت های مختربنابراین توسعه وسایل ارتباط جمعی اولاٌ باعث آموزش د .ثر می گرددؤنوسازی م

 می مختلفی و جدید تجارب آمدن بوجود موجب همچنین وسایل این. دهند می قرار هستند قضایا کارگردان که کسانی جای به را افراد

جب می گردد، این فرهنگی و... را مو ی، اجتماعی،سیاس مشارکت نهایت در وسایل این ترتیب بدین باشد، می تحرک افزایش عامل که.گردد

  (180:  1376روشه،  گی)     مسأله در جریان نوسازی جامعه بسیار اهمیت دارد.

نظر اسلامی آن مقایسه کند. در ها را با نقطههای سنتی غرب در تولید اخبار و اخلاقیات آن در انتشار آنگاه این مقاله سعی کرده است تا دید 

ری در فرایند مالی و فنی نائل شدند لیکن این یک امر دنیوی ونسبی در فلسفه است و در نظیمدل سنتی غرب هر چند که به درجات بی

باشد  شخصی و پاسخگویی در عالم معنا می گرا است. در حالی که دیدگاه اسلامی لزوماً متعهد و دارای احساس مسؤولیت خدمت اقتصاد مادی

 دهد. مصالح اجتماعی انسان را در اختیارشان قرار می
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